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บทที่ 1 

 

ความรูเบื้องตนเก่ียวกับสื่อสิ่งพิมพ 

 

 

1. ความหมายและความสำคัญของสื่อสิ่งพิมพ  

 

 1.1 ความหมายของส่ือสิ่งพมิพ 

  พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2554 กลาววา สื่อสิ่งพิมพ หมายถึง สมุด 

แผนกระดาษ หรือวัตถุใด ๆ ท่ีพิมพขึ้น รวมตลอดทั้งบทเพลง แผนที่ แผนผัง แผนภาพ ภาพวาด ภาพ

ระบายสี ใบประกาศ แผนเสียง หรือสิ่งอ่ืนใดอันมีลักษณะเชนเดียวกัน (ราชบัณฑิตยสภา, 2554) 

  พัชรินทร บุญบรรจง (2564) ไดนำเสนอความหมายของส่ือสิ่งพิมพ ไววาหมายถึง ส่ือ

ที่ผลิตขึ้นในรูปแบบลายลักษณอักษรหรือภาพบนวัสดุตาง ๆ ผานกระบวนการพิมพ เพื่อใชในการ

ถายทอดขอมูล ขาวสาร หรือแนวคิดไปยังผูอานอยางเปนระบบ มีวัตถุประสงคเพื่อใหเกิดความรู 

ความเขาใจ หรือการรับรูตอสารที่ตองการสื่อ โดยอาจอยูในรูปของหนังสือ วารสาร เอกสาร หรือ

สิ่งพิมพประเภทอ่ืนที่สามารถเผยแพรและเขาถึงผูคนในวงกวางไดอยางมีประสิทธิภาพ 

  จุฑามาศ พวงจันทรตะ (2560) ไดนำเสนอวา สื ่อสิ ่งพิมพ หมายถึง สิ ่งตีพิมพทุก

ประเภท ไมวาจะเปนตำรา วารสาร นิตยสาร หรือหนังสือพิมพ ซึ่งจัดทำขึ้นเพื่อใชถายทอดสาระ 

ความรู หรือความบันเทิงแกผูอาน สื่อเหลานี้สามารถผลิตและเผยแพรในวงกวาง ทำใหเขาถึงกลุม

ผูอานจำนวนมากอยางมีประสิทธิภาพ และทำหนาท่ีเปนเครื่องมือสำคัญในการสื่อสารขอมูลอยางเปน

ระบบ 

  สำนักพิมพมหาวิทยาลัยเคมบริดจ (Cambridge University Press, n.d.) ไดนิยาม

สื่อสิ่งพิมพ ไววาหมายถึง รูปแบบการสื่อสารใด ๆ ที่ผลิตขึ้นบนกระดาษ เชน หนังสือพิมพ นิตยสาร 

วารสาร และหนังสือ ซึ่งใชเพ่ือเผยแพรขอมูล ความรู หรอืความบันเทิงไปยังผูอานในวงกวาง 

  สำนักพิมพมหาวิทยาลัยออกฟอรด (Oxford University Press, n.d.) ไดนิยาม ส่ือ

สิ่งพิมพไววาเปนสื่อที่ไดรับการนิยมในระดับสากลวาเปนรูปแบบของสื่อที่ใชการพิมพลงบนวัสดุ เชน 

หนังสือพิมพ นิตยสาร หรือหนังสอื เพื่อเผยแพรขอมูล ความรู หรือความบันเทิงแกสาธารณชน 

  จากการศ ึกษาแนวคิดและนิยามของสื ่อส ิ ่งพิมพจากแหลงต าง ๆ ทั ้งในและ

ตางประเทศ พบวา ส่ือส่ิงพิมพหมายถึง ผลงานหรือส่ือที่ผลิตข้ึนในรูปแบบลายลักษณอักษรหรือภาพ

บนวัสดุตาง ๆ ผานกระบวนการพิมพ เพ่ือใชในการถายทอดขอมูล ขาวสาร ความรู หรือแนวคิดไปยัง

ผูอานอยางเปนระบบ โดยมีวัตถุประสงคเพื่อใหเกิดความรู ความเขาใจ การรับรู หรือความบันเทิงตอ
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ผูรับสาร ซ่ึงส่ือส่ิงพิมพสามารถอยูในรูปแบบตาง ๆ เชน หนังสือ วารสาร นิตยสาร หนังสือพิมพ สมุด 

แผนกระดาษ แผนที่ แผนผัง แผนภาพ ภาพวาด ใบประกาศ หรือสิ่งพิมพประเภทอื่น ๆ ที่สามารถ

ผลิตซ้ำและเผยแพรในวงกวาง ทำใหเขาถึงกลุมผูอานจำนวนมากอยางมีประสิทธิภาพ และทำหนาที่

เปนเครื่องมือสำคัญในการสื่อสารขอมูลอยางเปนระบบทั้งในดานการศึกษา การสื่อสารมวลชน และ

การเผยแพรความรูสูสาธารณชน 

 1.2 ความสำคัญของสื่อสิ่งพิมพ 

  สื่อสิ่งพิมพในอดีตมีลักษณะเนนการจัดวางรูปแบบอยางเรียบรอย มุงนำเสนอขอมูล

หรือขาวสารเปนหลักโดยไมเนนองคประกอบดานการออกแบบหรือความดึงดูดสายตา แตในปจจุบัน 

ส ื ่อส ิ ่งพิมพมีการพัฒนาใหมีร ูปแบบทันสมัยมากขึ ้น โดยมีการใชสี ร ูปภาพ และการจัดวาง

องคประกอบที่เนนสรางความสนใจและดึงดูดผู อานมากขึ ้น ดังนั้น สื่อสิ่งพิมพจึงทำหนาที ่เปน

สื่อมวลชนประเภทหนึ่งที่มีบทบาทสำคัญไมแพสื่อชนิดอื่น ๆ ทั้งในดานการถายทอดขอมูล ขาวสาร 

การสรางความรูความเขาใจ การโนมนาวใจ และการเขาถึงกลุมเปาหมายอยางกวางขวาง ครอบคลุม

ทุกเพศ ทุกวัย และทุกระดับการศึกษา (อรสา ปานขาว และคณะ, 2559) ส่ือส่ิงพิมพมีบทบาทสำคัญ

ในการเผยแพรขอมูลสูสาธารณะและสรางความตระหนักตอประเด็นตาง ๆ ในสังคม โดยทำหนาท่ีเปน

เครื่องมือที่มีประสิทธิภาพในการสรางความรับรูของสังคม สื่อสิ่งพิมพ ซึ่งประกอบดวย หนังสือพิมพ 

นิตยสาร โบรชัวร และโปสเตอร ถือเปนสื่อดั ้งเดิมที ่ยังคงมีบทบาทสำคัญในการสื่อสารขอความ   

(Kanchan & Gaidhane, 2024) แมวาสื่อดิจิทัลจะเขามาแขงขันอยางมาก แตสื่อสิ่งพิมพยังคงมี

บทบาทในบางบริบท หนงัสือพิมพ นิตยสาร หนังสือ ปายโฆษณา โปสเตอร และโบรชวัร ถือเปนส่ือที่

จับตองไดและมคีวามหลากหลายในการเผยแพรขอมูลตาง ๆ เชน 

   1. หนงัสือพิมพใหขอมูลขาวสารทั้งระดับชาติและทองถิ่น  

   2. นิตยสารที่เนนการนำเสนอขอมูลในรูปแบบภาพเปนหลักและมุ งไปท่ี

กลุมเปาหมายเฉพาะ  

   3. หนงัสือใหความรูดานการศกึษาและความบันเทิง  

   4. ปายโฆษณาและโปสเตอรเปนสื่อสำหรับประชาสัมพันธและรณรงคเพื่อสราง

ความสนใจใหกับผูคนตาง ๆ ภายในพื้นที ่

 

2. ประเภทและองคประกอบของสิ่งพิมพ  

  

 2.1 ประเภทของส่ือสิ่งพิมพ 

  พิมพร สอพิมาย (2546) ไดจำแนกประเภทของสื่อสิ่งพิมพเพื่อใชในการสื่อสารและ

สงเสรมิการเรียนรู สามารถสรุปไดดังนี ้
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   1. หนังสือ (Book) เปนสื่อสิ่งพิมพในรูปแบบเลม อาจมีเนื้อหาเรื่องเดียวหรือ

หลายเรื่อง ใชเพื่อเผยแพรความรู เชน ตำรา เอกสารประกอบการสอน หนังสืออานทั่วไป หนังสือ

อางอิง คูมือ เปนตน 

   2. วารสาร (Journal) เปนส่ิงพิมพที่ออกตามกำหนดเวลา เชน รายป รายเดือน 

หรือรายสัปดาห มีบทบาทสำคัญในการใหความรูที่ทันสมัยแกผูเรียน นักวิจัย และประชาชนผูสนใจ

เฉพาะดาน  

   3. หนังสือพิมพ (Newspaper) เปนส่ิงพิมพรายวัน นำเสนอขาวสาร เหตุการณ 

หรือประเด็นสังคมทั้งในและตางประเทศ สามารถเก็บไวเพื่ออางอิง วิเคราะห หรือศึกษาตอไดในการ

จัดทำรายงานตามเหตุการณสำคัญวาระตาง ๆ ได 

   4. จุลสาร (Pamphlet) เปนเอกสารเลมเล็ก จำนวนหนาไมเกิน 60 หนา มักมี

เนื้อหาเฉพาะเรื่อง ใชเผยแพรความรูหรือขอมูลในสาขาตาง ๆ เชน การแพทย การศึกษา หรือการ

ประชาสัมพันธ เปนตน 

   5. กฤตภาค (Clippings) เปนเนื้อหาที่ตัดมาจากหนังสือพิมพหรือวารสาร ซึ่ง

บรรณารักษหรือผูรวบรวมเห็นวามีคุณคาตอการศึกษาและจัดเก็บไวเพ่ือคนควา  

   7. แผนปลิว (Leaflet) เปนกระดาษแผนเดียว มีขอความสั้น กระชับ ใชในการ

ประชาสัมพันธ แจงขาว หรือรณรงคเฉพาะเรื่อง  

   8. แผนพับ (Folder) เปนสื่อสิ่งพิมพที่พับเปนหลายตอน มีขอความสรุป ใช

เพ่ือใหขอมูล แนะนำ หรอืเตือนความจำอยางเปนทางการ  

   9. เอกสารเย็บเลม (Brochure) เปนเอกสารรูปเลมบาง เย็บรวมและออกแบบ

ใหมีความนาสนใจ ใหขอมูลรายละเอียดมากกวาแผนพับ มักใชเพ่ือประชาสัมพันธหรือแนะนำองคกร/

ผลิตภณัฑ 

   10. จดหมายเวียน (Circular Letter) เปนเอกสารที่มีวัตถุประสงคเพื่อแจง

ขาวสารหรือโนมนาวใจ โดยสงถึงกลุมบคุคลหลายรายโดยไมระบุชื่อเฉพาะเจาะจง 

   11. หนังสือพิมพฝาผนัง (Wall Newspaper) สิ่งพิมพแผนเดียวสำหรับติด

ประกาศบนผนังในชุมชนหรือสถานศึกษา มีเนื้อหาทั้งขาว บทความ และภาพประกอบ 

   10. โปสเตอร (Poster) เปนสื่อสิ่งพิมพแผนเดียวที่ใชขอความหรือภาพเพ่ือ

สรางความสนใจ แจงขาว หรือรณรงคในประเด็นตาง ๆ 

  สกุัญญา บูรณเดชาชัย (2548) ไดนำเสนอประเภทของส่ือส่ิงพมิพในวงการสื่อมวลชน

แบงออกเปนสองประเภทหลัก ดังรายละเอียดตอไปนี้ 

   1. ส่ือสิ่งพิมพ (Print Media) 
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    สื่อสิ่งพิมพ หมายถึง สื่อที่ใชเทคนิคการพิมพบนวัสดตุาง ๆ เชน กระดาษ 

เพื่อถายทอดสารในรูปแบบตัวอักษร ภาพประกอบ แผนภูมิ หรือสัญลักษณ การรับรูสารเกิดขึ้นผาน

ประสาทตาของผูรับสารเปนหลัก เนื่องจากผูรับสามารถมองเห็นและอานเนื้อหาไดโดยตรง ตัวอยาง

ของสื่อสิ่งพิมพ ไดแก หนังสือพิมพ นิตยสาร หนังสือเลม แผนพับ ใบปลิว โปสเตอร และจดหมาย

เวียน เปนตน ลักษณะเดนของสื ่อสิ่งพิมพคือสามารถเก็บรักษาไวเปนเอกสารอางอิงได สามารถ

เผยแพรซ้ำไดหลายฉบับ และมีความคงทนตอการใชงาน ทำใหสื่อสิ่งพิมพเปนเคร่ืองมือที่สำคัญตอการ

เผยแพรความรู ขอมูล และขาวสารแกประชาชนจำนวนมาก  

    สามารถแบงสื่อสิ่งพมิพออกเปน 4 กลุมใหญ ๆ ดังนี้ 

     1. หนังสอืพิมพ (Newspaper) 

     2. นิตยสารและวารสาร (Magazines) 

     3. หนังสอืเลม (Books) 

     4. สิ่งพิมพเฉพาะกิจ เชน โปสเตอร ปายประกาศ เอกสาร แผนพับ 

ใบปลิว หนังสือ เลมเล็กหรือจุลสาร 

   2. ส่ืออิเล็กทรอนิกส (Electronic Media) 

    ส่ืออิเล็กทรอนิกสเปนส่ือที่อาศัยเทคโนโลยีอิเล็กทรอนิกสในการสรางและ

ถายทอดสารในรูปของเสียง ภาพนิ่ง หรือภาพเคลื่อนไหว การรับรูสารเกิดขึ้นผานประสาทตาและหู

ของผู รับสารพรอมกัน ตัวอยางของสื่ออิเล็กทรอนิกส ไดแก วิทยุกระจายเสียง โทรทัศน และสื่อ

มัลติมีเดียตาง ๆ ลักษณะเดนของส่ืออิเล็กทรอนิกสคือสามารถเผยแพรสารไดทันเวลา ปรับปรุงเนื้อหา

ไดรวดเร็ว และสามารถสื่อสารในเชิงปฏิสัมพันธกับผูรับสารได สงผลใหสื่ออิเล็กทรอนิกสมีความ

เหมาะสมตอการส่ือสารขาวสารที่เรงดวนและการนำเสนอขอมลูที่ตองการการตอบสนองทนัที 

    สื่อทั้งสองประเภทของสื่อมวลชนนี้มีบทบาทสำคัญตอการถายทอดขอมูล 

ความรู และความบันเทิง โดยการเลือกใชสื่อแตละประเภทขึ้นอยู กับวัตถุประสงคของการสื่อสาร 

กลุมผูรบัสาร และลักษณะของขอมูลที่ตองการเผยแพร การเขาใจลักษณะและคุณสมบัติของส่ือแตละ

ประเภทชวยใหผูผลิตสารสามารถวางแผนการสื่อสารไดอยางมีประสิทธภิาพ และผูรับสารสามารถรับ

ขอมูลไดอยางถูกตองและเหมาะสม 

  แอดเลอร (Adler, 1993) ไดแบงประเภทของงานออกแบบสื่อสิ่งพิมพไว 4 ประเภท

ดังนี้  

   1. งานออกแบบส่ิงพิมพชนิดกระดาษทางธุรกิจ (business papers)  

    ไดแก ซองจดหมาย กระดาษจดหมาย นามบัตรธุรกิจ ปายหรือฉลาก 

แบบฟอรมและใบสงสินคา กระดาษบันทึก ชวยจำ และสมุดฉีก เปนตน ดังรายละเอียดตาง ๆ ดังนี้ 
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1.1 หัวกระดาษและซองจดหมาย (Letterhead and Envelope) 

      หัวกระดาษและซองจดหมายเปนสื่อสิ่งพิมพที่ใชสำหรับการส่ือสารทางธุรกิจโดยตรง นับเปน

สื่อสิ่งพิมพประเภทสำคัญที่ชวยสรางความประทบัใจแกคูสือ่สารและเสริมภาพลักษณความเปนมือ

อาชีพ 

สวนประกอบ

และสาระสำคัญ 

ชื่อตัวแทนธุรกิจ ขอมูลสถานที่ติดตอทางไปรษณีย หมายเลขโทรศัพทและ

โทรสาร รวมถึงตราสญัลักษณหรือโลโกขององคกร (Logo) 

หนาท่ีหลัก การถายทอดขอมูลและสรางภาพลักษณขององคกร ผูวางแบบตองคำนึงถึง

การจัดวางองคประกอบ การออกแบบ และการสรางสรรครูปแบบใหสะทอน

บุคลิกภาพขององคกรอยางมืออาชีพ ซึ ่งสามารถสรางความรูสึกยินดีและ

คุณคาใหแกผูรับสาร ทำใหเกิดความรูสึกอยากเก็บรักษาไว 

รูปแบบ ควรออกแบบใหทันสมัยแตไมลาสมัย เพื่อใหสามารถใชงานตอเนื่องไดใน

อนาคต ขนาดมาตรฐานที่นิยมใช 

    1. หัวกระดาษทางธุรกิจ คือ ขนาด A4 (8.4 x 11.8 นิ้ว)  

    2. ซองจดหมายนยิมใชขนาด 4.2 x 9.2 นิ้ว 

 

 
 

รูปท่ี 1.1 ตัวอยางหวักระดาษและซองจดหมาย (Letterhead and Envelope) 

ออกแบบโดย อ.ศราวุฒิ ดวงเบา 

 

1.2 นามบัตรทางธุรกิจ (Business Cards) 
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      นามบัตรทางธุรกิจเปนส่ือส่ิงพิมพขนาดเล็กที่มีความสำคัญตอระบบธุรกิจในปจจบุัน เนื่องจาก

นามบัตรทำหนาที ่เปรียบเสมือนตัวแทนแรกของหนวยงานหรือองคกร ซึ ่งชวยใหลูกคาและ

กลุมเปาหมายสามารถจดจำและระบุองคกรได 

สวนประกอบ

และสาระสำคัญ 

ชื่อ ตำแหนง  ตราสญัลักษณหรือโลโกธุรกิจ ชองทางการติดตอกับหนวยงาน 

จะชวยสรางความนาเชื่อถือและความมั่นใจใหกับคูธุรกิจ  

หนาท่ีหลัก ทำใหการตอบรับและการติดตอทางธุรกิจเกิดขึ ้นอยางรวดเร็ว นอกจากนี้ 

นามบัตรที่มีรูปแบบสวยงามและดึงดูดสายตายังสามารถสรางความรูสึกบวก

และผอนคลายความเครียดในการติดตอธุรกิจ 

รูปแบบ ขนาดมาตรฐานของนามบัตรที่นิยมใช คือ 2 x 3 นิ้ว 

 

 
 

รูปที่ 1.2 ตัวอยางนามบัตรบุคคล และนามบัตรองคกร 

ออกแบบโดย อ.ศราวุฒิ ดวงเบา 

 

https://library.tru.ac.th/aritc/images/academic/book/b48424/06chap01.pdf 

  



7 

 

 
เอกสารประกอบการสอน 414016 การผลิตส่ือสิ่งพิมพดวยคอมพวิเตอร | อ.ศราวุฒิ ดวงเบา

1.3 ปายหรือฉลาก (Labels) 

      ปายหรือฉลากเปนสื่อสิ่งพิมพขนาดเล็กที่มีบทบาทสำคัญในงานธุรกิจ ใชสำหรับระบุขอมูล

หรือแสดงตัวตนขององคกร ผลิตภัณฑ หรือหนวยงาน 

สวนประกอบ

และสาระสำคัญ 

ชื่อผลิตภัณฑสินคา ตราสญัลักษณ (Logo) และขอมูลท่ีจำเปนตอการสื่อสาร 

หนาท่ีหลัก ติดบนบรรจุภัณฑในขนาดตาง ๆ เพื่อระบุรายละเอียดสินคา ระบุแหลงที่มา 

หรือสรางเอกลักษณทางธุรกิจ นอกจากนี้ยังนิยมใชติดบนซองจดหมายเพ่ือ

ระบุตัวตนขององคกรหรือผูสง ชวยเพ่ิมความเปนทางการและเสริมภาพลักษณ

ที่นาเชื่อถือ 

รูปแบบ ขนาดของฉลากหรือปายอาจปรับตามความตองการ เชน ขนาด 4.2 x 9.2 นิ้ว 

หรือขนาด 10 นิ้วข้ึนไป เพ่ือใหเหมาะสมกับรปูแบบของสื่อหรือบรรจุภัณฑ 

 
รูปที่ 1.3 ตัวอยางปายหรือฉลาก (Labels) 

ออกแบบโดย อ.ศราวุฒิ ดวงเบา 
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1.4 แบบฟอรมและใบสงสินคาทางธรุกิจ (Forms and Invoices) 

      แบบฟอรมและใบสงสินคาทางธุรกิจเปนส่ือส่ิงพิมพที่มีความสำคัญตอการดำเนินงานในองคกร

ธุรกิจ ใชสำหรับบันทึกขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑ รายการสินคา ปริมาณ ราคา และรายละเอียดการ

ซื้อขายอยางเปนทางการ 

สวนประกอบ

และสาระสำคัญ 

แบบฟอรมและใบสงสินคามีลักษณะคลายกับหัวกระดาษจดหมาย แตเพ่ิมเติม

ดวยชองบรรทัด เสนตาราง หรือพื้นที่วางสำหรับกรอกขอมูลที่จำเปน เชน

รายละเอียดสินคา จำนวนหรือหนวยนับ ราคาตอหนวยและราคารวม วันที่ 

อางอิง เลขที่เอกสาร 

หนาท่ีหลัก ใชเปนเอกสารอางอิงทางธุรกิจและกฎหมาย ชวยใหการซื้อขายมีความชัดเจน 

เปนระบบ และตรวจสอบได สรางความนาเชื่อถือใหกับองคกรผานรูปแบบ

เอกสารที่เปนมาตรฐาน 

รูปแบบ ขนาด 8.5 x 11 นิ้ว หรือ ขนาด 5.2 x 8 นิ้ว 

 

 
รูปที่ 1.4 แบบฟอรมและใบสงสินคาทางธุรกิจ (Forms and Invoices) 
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1.5 กระดาษบันทึกชวยจำ (Memo Sheets) 

      กระดาษบันทึกชวยจำเปนสื่อสิ่งพิมพที่ใชภายในองคกรธุรกิจเพื่อการสื่อสารอยางไมเปน

ทางการและการบันทึกขอความสั้น ๆ ที่เกี่ยวของกับงาน กระดาษชนิดนี้มีลักษณะใกลเคียงกับหัว

จดหมายทางธุรกิจ แตแตกตางกันตรงที่ไมไดระบุที่อยูสำหรับการติดตอทางไปรษณีย หมายเลข

โทรศัพท หรอืโทรสารอยางชัดเจน 

สวนประกอบ

และสาระสำคัญ 

ชื่อองคกร ตราสัญลักษณ หรือคำนำหนาเพื่อยืนยันแหลงที่มา แตไมมีขอมูล

ติดตอเตม็รูปแบบเหมือนหัวจดหมาย 

หนาท่ีหลัก 1. ใชเพ่ือจดบันทกึสาระสำคัญ ขอความแจงเตือน หรือขอมลูภายในองคกร 

2. สามารถใชแทนเอกสารประกอบ เชน ปกรายงาน ขอเสนอ ระเบียบวาระ

การประชุม หรือขอความทั่วไป 

รูปแบบ ขนาดมาตรฐาน 8.5 x 11 น้ิว 

 

1.6 สมุดฉีก (notepads) 

      สมุดฉีกเปนสื ่อสิ่งพิมพที่จัดทำขึ้นจากกระดาษจำนวนหลายแผนรวมเปนเลม มีความหนา

พอเหมาะ เพ่ือใหสามารถฉีกใชงานไดสะดวก  

สวนประกอบ

และสาระสำคัญ 

มีการพิมพหัวกระดาษ ช่ือองคกร หรือโลโก เพ่ือใชในงานธรุกิจ เพ่ิมความเปน

ทางการและสรางภาพลักษณที่ดีใหแกองคกร 

หนาท่ีหลัก เหมาะสำหรับการจดบันทึกขอความ รายการงาน หรือขอมูลตาง ๆ ตามความ

จำเปน สมุดฉีกนิยมใชในหนวยงานธุรกิจ สถาบันการศึกษา หรือบุคคลทั่วไป 

เนื่องจากมีความสะดวกในการพกพาและใชงานในชีวิตประจำวัน 

รูปแบบ สมุดฉีกมักมีขนาดประมาณ 5½ x 8½ นิ้ว ซึ่งคิดเปนครึ่งหนึ่งของกระดาษ

ขนาดมาตรฐาน A4 จึงสอดคลองกับขนาดที่ใชสำหรับกระดาษบันทึกชวยจำ 

(Memo Sheets) ขนาดดังกลาวชวยใหสมุดฉีกมีพื้นที่จดบันทึกเพียงพอ แต

ยังคงความกะทัดรัด เหมาะสำหรับการใชงานทั่วไป 
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รูปท่ี 1.5 ตัวอยางสมุดฉีกแบบรายงาน 

(ฝายธุรกิจมัลตมิเิดียเพื่อการศึกษา, 2565) 

 

   2. งานออกแบบสิ่งพิมพเพื่อการสงเสริมการขาย (Promotion Pieces) ไดแก 

ใบปลิว โปสเตอร ปฏิทินรูปแบบตาง ๆ และไปรษณียบัตร  

 

2.1 สิ่งพิมพโฆษณา (Advertisements) 

ส่ิงพิมพโฆษณาเปนสื่อส่ิงพิมพที่มีรูปแบบและขนาดหลากหลาย ขึ้นอยูกับความตองการของ

ผูวาจางและลักษณะของสื่อที่ใชเผยแพร เชน หนังสือพิมพ วารสาร หรือนิตยสาร เปนตน การ

ออกแบบสิ่งพิมพประเภทนี้ตองอาศัยความรวมมือระหวางผูวาจางและผูออกแบบอยางรอบคอบ 

โดยใหความสำคัญเปนพิเศษทั ้งในดานภาพประกอบ ขอความ และภาษา เพื่อใหขอมูลมีความ

ถูกตอง ชัดเจน และเหมาะสมตอการนำเสนอ 

ในกระบวนการผลิตสิ่งพิมพโฆษณา จำเปนตองตรวจสอบรายละเอียดอยางละเอียดถี่ถวน

กอนเผยแพร เพื่อใหสอดคลองกับกำหนดเวลาในการตีพิมพและกระจายสูสื่อตาง ๆ ตามที่ลูกคา

กำหนด โดยสื่อโฆษณาที่พบมากที่สุดอยูในหนังสอืพมิพและนิตยสาร ดังนั้นขนาดและรูปแบบของ

งานพิมพจึงตองปรับใหเหมาะสมตามมาตรฐานของสื่อนั้น ๆ เพื่อความถูกตองในการจัดวางและ

เผยแพร สิ่งพิมพโฆษณาที่ดีจึงไมเพียงแตตองสวยงามและดึงดูดความสนใจ แตยังตองสามารถ

สื่อสารสาระสำคัญไดอยางตรงประเด็น และทันตามระยะเวลาที่กำหนดในการเผยแพร 
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รูปท่ี 1.6 ตัวอยางส่ิงพิมพโฆษณา (Advertisements) 

ออกแบบโดย อ.ศราวุฒิ ดวงเบา 

 

2.2 ใบปลิว (Flyers) 

      ใบปลิวหรือแผนปลิวเปนสื่อสิ่งพิมพขนาดเล็กที่ใชสำหรับแจกหรือกระจายดวยมือ มีลักษณะ

คลายโปสเตอรขนาดยอม 

สวนประกอบ

และสาระสำคัญ 

ใบปลิวที ่ดีมักออกแบบใหมีข อความชัดเจน ใชตัวอักษรที ่อานงาย และ

หลีกเลี่ยงองคประกอบท่ีไมจำเปน เชน ภาพประกอบท่ีซับซอนหรือเพิ่มตนทุน

การผลติ เพื่อใหสามารถผลิตไดอยางรวดเร็วและคุมคาในการกระจายขอมูล 

หนาท่ีหลัก เหมาะสำหรับการเชิญชวน การประชาสัมพันธกิจกรรม การแจงขาวสาร หรือ

การสงเสริมการขาย 

รูปแบบ ขนาด A5 หรือ A4 

ผลิตจากกระดาษท่ีมนี้ำหนักเบาถึงปานกลาง สามารถพิมพไดทั้งดานเดียวหรือ

สองดาน ขึ้นอยูกับจุดประสงคในการใชงาน 
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รูปท่ี 1.7 ตัวอยางใบปลิว (Flyers) 

ออกแบบโดย อ.ศราวุฒิ ดวงเบา 

                

2.3 โปสเตอร (Posters) 

      โปสเตอรหรือใบปดประชาสัมพันธ เปนสื่อสิ่งพิมพที่ใชสำหรับติดประกาศในที่สาธารณะเพ่ือ

สื่อสารขอมูล ขาวสาร หรือรณรงคเรื ่องตาง ๆ รูปลักษณของโปสเตอรเนนความโดดเดน ดึงดูด

สายตา และสามารถสื่อสารสาระสำคัญไดอยางรวดเร็ว 

สวนประกอบ

และสาระสำคัญ 

สวนประกอบหลักของโปสเตอรประกอบดวยหัวเรื่องหรือชื ่อเรื ่องซึ่งเปน

ขอความสั้น กระชับ และเนนสาระสำคัญเพื ่อดึงดูดความสนใจของผ ู ชม 

ภาพประกอบ เชน ภาพถาย ภาพวาด หรือกราฟก ถูกใชเพื่อเสริมความเขาใจ

และเพิ่มความนาสนใจใหกับเนือ้หา ขอความหรือเนื้อหาเพิ่มเติมใหขอมูลหรอื

คำอธิบายเกี่ยวกับหัวขอโดยใชตัวอักษรที่อานงายและกระชับ นอกจากนี้ยังมี

ขอมูลติดตอ เชน ที่อยู เว็บไซต หรือเบอรโทรศัพท เพื่อใหผูสนใจสามารถ

เขาถึงขอมูลหรือบริการไดสะดวก โลโกหรือสัญลักษณของหนวยงานหรือ

องคกรชวยสรางความนาเชื่อถือและทำใหจดจำไดงาย สวนองคประกอบเสริม 

เชน สีสัน กรอบ หรือสัญลักษณชวยจัดลำดับความสำคัญของขอมูลและนำ

สายตาผูชมไปยังสาระสำคัญโดยรวม โปสเตอรจงึทำหนาท่ีเปนส่ือสาธารณะที่

สื ่อสารขอมูลไดอยางครบถวน กระชับ และเขาใจงาย แมผูชมจะเห็นเพียง

ระยะสั้น ๆ ก็ตาม 
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หนาท่ีหลัก เหมาะสำหรับการเชิญชวน การประชาสัมพันธกิจกรรม การแจงขาวสาร หรือ

การสงเสริมการขาย 

รูปแบบ ขนาดของโปสเตอรอาจแตกตางกันตามวัตถุประสงคและกลุ มผ ู ชม แต

โดยทั่วไปจะอางอิงตามขนาดกระดาษมาตรฐาน ตัวอยางเชน 

1. ขนาด 20.7 x 27.9 เซนติเมตร 

2. ขนาดกระดาษชุด B เชน B1 จากประมาณ 100 x 141.5 เซนติเมตร 

ถึง 24.5 x 35.3 เซนติเมตร 

    
 

รูปท่ี 1.8 ตัวอยางใบปลิว (Flyers) 

ออกแบบโดย อ.ศราวุฒิ ดวงเบา 

 

2.4 ปฏิทิน (Calendars) 

      ปฏิทินเปนสื่อสิ่งพิมพที่มีอายุการใชงานยาวนานกวาโปสเตอรและส่ือโฆษณา เนื่องจากปฏิทิน

ถูกออกแบบใหใชประโยชนตอเนื่องตลอดปและสามารถติดตามขอมูลเชิงเวลาไดอยางเปนระบบ 

ในขณะที่โปสเตอรและส่ือโฆษณามักจัดทำขึ้นเพื่อใชเฉพาะกิจในกิจกรรม เหตุการณ หรือชวงเวลา

ที่กำหนด โดยทั่วไปโปสเตอรและโฆษณาจะมีอายุการใชงานสั้นและถูกนำเสนอเฉพาะฤดูกาลหรือ

ชวงเวลาที ่ผลิตภัณฑหร ือบริการปรากฏบนตลาด ปฏิทินจ ึงทำหน าที ่ เป นส ื ่อท ี ่สามารถ

ประชาสัมพันธหรือโฆษณาไดในระยะยาว พรอมทั ้งใหข อมูลที ่มีประโยชนตอผู ร ับสารใน

ชวีิตประจำวันอยางตอเนื่อง 
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สวนประกอบ

และสาระสำคัญ 

ปฏิทินประกอบดวยวัน เดือน ป พรอมภาพประกอบหรือกราฟกที่เกี่ยวของ 

เนื้อหาสามารถรวมถึงขอมูลเทศกาล วันสำคัญ กิจกรรมตาง ๆ ขององคกร 

หรือขอความประชาสัมพันธที่ตองการสื่อไปยังผูรับสาร 

หนาท่ีหลัก ใช สำหรับบันทึกและติดตามวันที ่ กำหนดกิจกรรม หรือเต ือนความจำ 

นอกจากนี้ยังสามารถใชเปนสื่อประชาสัมพันธหรือโฆษณาองคกร ผลิตภัณฑ 

หรือบริการ โดยมีอายกุารใชงานยาวนานกวาโปสเตอรและส่ือโฆษณา 

รูปแบบ มีทั้งปฏิทินตั้งโตะ ปฏิทินแขวนผนัง หรือปฏิทินแบบสมุด รวมถึงสามารถ

ออกแบบใหมีภาพประกอบ ขนาด และดีไซนตามความตองการขององคกร

หรือกลุมเปาหมาย เพ่ือดงึดูดความสนใจและใชงานไดสะดวก 

1. ปฏิทินแขวนผนัง (Wall Calendars) ขนาดมาตรฐานมักอย ู ที่

ประมาณ 30 x 42 ซม.  

2. ปฏิทินตั้งโตะ (Desk Calendars) ขนาดมาตรฐานอยูที่ประมาณ 15 

x 20 ซม.  

3. ปฏิทินแบบสมุด (Pocket/Planner Calendars) ขนาดมาตรฐานมกั

อยูที่ประมาณ 10 x 15 ซม. หรือประมาณ 4 x 6 นิ้ว 

 

    
 

รูปที่ 1.9 ตัวอยางปฏิทิน (Calendars) 

 

2.5 สิ่งพิมพโฆษณาในโอกาสพิเศษ (Advertising Specialties) 

      เปนสื่อสิ่งพิมพที่ปรากฏบนผิวของวัตถุสามมิติ เชน ปากกา ดินสอ แทงแมเหล็ก ถวยแกว 

หมวก เส้ือยืด หรอืผลิตภัณฑอ่ืน ๆ จัดทำขึ้นเปนวาระพิเศษเพื่อใชในการสงเสริมการขายผลิตภัณฑ
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หลัก โครงการธุรกิจใหม หรือประชาสัมพันธองคกรและสถาบัน ขนาดและรูปแบบของสิ่งพิมพ

โฆษณาในโอกาสพิเศษขึ้นอยูกับลักษณะ ขนาด และพื้นผิวของผลิตภัณฑ จึงไมมีขนาดมาตรฐานที่

ตายตัว 

 
 

รูปท่ี 1.10 ตัวอยางส่ิงพิมพโฆษณาในโอกาสพิเศษ (Advertising Specialties) 

 

   3. งานออกแบบสิ่งพิมพเพื่อการนำเสนอขอมูล (information pieces) ไดแก 

หนังสือเลมเล็ก จดหมายขาว จุลสาร หนังสือคูมือ หนังสือแจงรายการสินคา สูจิบัตร และรายการ

อาหาร เปนตน  

 

3.1 จุลสาร (Pamphlet) 

      จุลสาร หมายถึง สิ่งพิมพเลมบางๆที่มีเนื ้อหาสาระเพียงเร ื่องเดียวจบสมบูรณ และพิมพ

เผยแพรตามโอกาสตางๆ เชน วันเปดดำเนินกิจการใหม หรือวันฉลองครบรอบตางๆ เพื่อแนะนำ 

ประชาสัมพันธหนวยงานของตน  หรือเพื่อเผยแพรความรูที่เปนประโยชนแกบุคคลทั่วไปไดทราบ   

เชน  โรคเอดส การคุมกำเนิด โรคพษิสุนัขบา การอนุรักษส่ิงแวดลอม โรคไขเลือดออก ฯลฯ จุลสาร

โดยปกติจะเปนเอกสารใหเปลา หรือจำหนายในราคาถูก   จุลสารเปนสิ่งพิมพท่ีมีสาระท่ีสำคัญโดย

ยอไมละเอียดลึกซึ้งเทาหนังสือตำรา จึงมีประโยชนเพื่อชวยเสริมความรูที ่นอกเหนือไปจากตำรา  

เพราะความรูในจุลสารเปนรูความรูใหม  เขียนโดยผูเชียวชาญรอบรูในเรื่องนั้นโดยตรง (ภาควิชา

บรรณารักษศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม, 2561) 

สวนประกอบ

และสาระสำคัญ 

จุลสารเปนส่ิงพิมพเลมบาง ๆ ซ่ึงประกอบดวยเนื้อหาที่ตอเนื่องกันในเรื่องเดียว

หรือหลายเรื่อง แตละเรื่องเนนสาระสำคัญที่เกี่ยวของกับการศึกษา ขอมูล
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ความรู  ขาวสาร หรือการประชาสัมพันธ อาจมีภาพประกอบ ตาราง หรือ

กราฟกเสริมเพ่ือความเขาใจงาย 

หนาท่ีหลัก ใชเผยแพรขอมูล ขาวสาร หรือความรู แกกลุ มเปาหมายเฉพาะดาน เชน 

การศึกษา การแพทย การประชาสัมพันธ ธุรกิจ หรือกิจกรรมทางการเมือง 

โดยมีวัตถุประสงคใหผูอานไดรับความรู เขาใจเนื้อหา และสามารถนำไปใช

ประโยชนได 

รูปแบบ โดยทั่วไปจุลสารมีความหนาไมเกิน 60 หนา และนิยมใชขนาดกระดาษ A4 

(21 x 29.7 ซม.) หรือขนาดเล็กกวาที่เหมาะสมกับการแจกจายและจัดเก็บ 

    

   
 

รูปท่ี 1.11 ตัวอยางจุลสาร 

(ราชวทิยาลัยศัลยแพทยแหงประเทศไทย,  2567) 

(จุลสารมอดินแดงสัมพันธ โรงเรียนสาธิตมหาวิทยาลัยขอนแกน ฝายประถมศกึษา, 2563) 

 

3.2 จดหมายขาว (Newsletters) 

      เปนสื่อสิ่งพมิพประเภทแจงขาวสารหรือถายทอดขอมูลไปยังกลุมเปาหมายเฉพาะ ทั้งในระดับ

วิชาชีพและบุคคลทั่วไป เนื้อหาของจดหมายขาวมักครอบคลุมเรื่องราวที่เกี่ยวของกับวิชาชีพของ

องคกรเจาของจดหมายขาว รวมถึงเรื่องสุขภาพ การเงิน การคมนาคม และเทคโนโลยี การเผยแพร

จดหมายขาวมีความสม่ำเสมอทั้งในรูปแบบรายวัน รายสัปดาห รายปกษ และรายเดือน โดยสวน

ใหญจะนิยมเผยแพรเปนรายเดือน เน่ืองจากสะดวกตอการรวบรวมขอมูล ผลิตตนฉบับ และจัดการ

ดานการกระจาย 
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สวนประกอบ

และสาระสำคัญ 

เนื ้อหาหลักเกี ่ยวข องกับขาวสารและขอมูลที ่องคกรตองการสื ่อไปยัง

กลุมเปาหมาย มีทั้งขาวสารทั่วไปและเนื้อหาเชิงวิชาชีพ 

หนาท่ีหลัก แจงขาวสารและขอมูลเฉพาะกลุม เพ่ิมความรูและสรางการรับรูของผูรับสาร 

รูปแบบ โดยทั่วไปจัดทำเปนเอกสารขนาด ประมาณ 21 x 29.7 ซม. (ขนาด A4) 

สามารถบรรจุลงในซอง `A4 ได หรือสามารถพับ 3 ทบ โดยหันดานหลังออก 

เพื่อพิมพแทนหนาซองจนหมายสงถึงผูรบัได 

 

 
 

รูปที่ 1.12 หนังสือเลมเล็ก (Brochure / Pamphlet) 

(สำนักงานปลัดกระทรวง กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร วิจัยและนวัตกรรม, 2565) 

 

3.3 หนังสือเลมเล็ก (Booklets) 

      หนังสือเลมเล็กเปนสื่อสิ่งพิมพที่ผูเขียนถายทอดความคิด ประสบการณ และจินตนาการของ

ตน ผานตัวอักษร อาจประกอบดวยภาพหรือสื่อรูปแบบอืน่เพื่อเสรมิความเขาใจ การจัดทำหนังสือ

เลมเล็กเปนการบูรณาการทักษะภาษา ไดแก ฟง พูด อาน เขียน และการสังเกตรวมกับการสราง

จินตนาการ ทำใหสามารถสรางองคความรูดวยตนเอง สะทอนความคิดสรางสรรค และเกิดความ

เพลิดเพลินในการเรียนรู 
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สวนประกอบ

และสาระสำคัญ 

หนังสือเลมเล็กเปนสิ่งพิมพท่ีรวมขอมูลรายละเอียดเกี่ยวกับองคกร ผลิตภัณฑ 

หรือบริการตาง ๆ โดยนำเสนอทั้งขอความ ภาพประกอบ ตาราง หรือกราฟก

เสริม เพื่อใหผูอานเขาใจเนื้อหาไดครบถวนและชัดเจน 

หนาท่ีหลัก ใชเผยแพรขอมูลเชิงลึก ทำความเขาใจเกี่ยวกับผลิตภัณฑหรือบริการ แสดง

รายละเอียดและคุณสมบัติของสิ่งที่นำเสนอแกกลุมเปาหมาย ชวยใหผูรับสาร

เกดิความเขาใจและสามารถตัดสินใจไดงายขึ้น 

รูปแบบ เปนเอกสารเย็บเลมหรือพับเปนเลมบาง ๆ มีปกหนา ปกหลัง และเนื้อหาใน

เลม จัดเรียงภาพและขอความอยางเปนระบบเพ่ือความสะดวกในการอาน 

หนังสือเลมเล็กมีขนาดโดยทั่วไปเล็กกวา A4 ไดแก ประมาณ 19.8 x 21.1 

ซม. และ ประมาณ 14 x 22.4 ซม. 

  
 

รูปที่ 1.13 ตัวอยางหนังสือเลมเล็ก 

(ฟลิบบิวเดอร, 2568) 

 

3.4 หนังสือคูมือ (Manuals / Handbooks) 

      หนงัสือคูมอืเปนส่ือส่ิงพิมพที่มีวัตถุประสงคเพ่ือใหคำแนะนำหรือแนวทางปฏบิัติแกผูอานอยาง

ชัดเจนและเปนระบบ มักจัดทำโดยหนวยงานภาครัฐหรือองคกรตาง ๆ เพื ่อใชประกอบการ

ใหบริการสาธารณะหรือบริหารงานภายใน เนื้อหาของหนังสือคูมือมุงเนนการอธิบายขั้นตอน 

กฎระเบียบ หรือขอปฏิบัติที ่จำเปนตองทราบ เพื ่อใหผู ร ับบริการหรือผู ปฏิบัติงานสามารถ

ดำเนินการไดอยางถูกตอง รวดเร็ว และลดความคลาดเคลื่อน 
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สวนประกอบ

และสาระสำคัญ 

คำนำหรือวตัถุประสงค อธิบายเหตผุลในการจัดทำและขอบเขตของคูมือ 

เนื้อหาหลัก ระบุข้ันตอน วิธีดำเนินงาน กฎ ระเบียบ หรือขอแนะนำ 

ภาคผนวก/แบบฟอรม (ถามี) เชน ตัวอยางเอกสาร หรือแบบคำขอตาง ๆ 

หนาท่ีหลัก ใหคำแนะนำหรือแนวทางปฏิบัติแกผูใช เพื่อลดขอผิดพลาดในการดำเนินงาน

หรือการรับบริการ อีกทั้งยังชวยประหยัดเวลาและอำนวยความสะดวกในการ

ใชงานระบบหรือบริการตาง ๆ 

รูปแบบ จัดทำในรูปแบบเอกสารเลม พรอมสารบัญชัดเจน โดยใชภาษาเชิงอธิบาย 

กะทัดรัด มีขั้นตอนเรียงลำดับอยางเปนระบบ อาจประกอบดวยภาพ แผนผัง 

หรือแผนภาพประกอบ เพื่อเพ่ิมความเขาใจ ขนาดมาตรฐานไมมีกำหนดขนาด

ตายตัว ขึ้นอยูกบัเนื้อหาและประเภทหนวยงาน มักจัดพิมพในขนาดใกลเคียง 

A4 หรือ A5 เพ่ือความสะดวกในการอางอิงและพกพา 

     
 

รูปที่ 1.13 ตัวอยางหนังสือเลมเล็ก 

(เดอะเบสทเซ็นเตอร อินเตอรกรุป, ม.ป.ป.) 

(กองกิจการพิเศษ, 2563) 
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3.5 บทความ (Articles) 

      บทความเปนงานเขียนที่ปรากฏในสื่อสิง่พิมพ เชน หนังสือพิมพ นิตยสาร จดหมายขาว หรือ

สื ่อสิ ่งพิมพอื ่น ๆ ซึ ่งผานกระบวนการจัดพิมพเพื ่อนำเสนอขอมูล ความรู  หรือขอคิดเห็นตอ

สาธารณะ บทความมีบทบาทสำคัญในการขยายความรู ความเขาใจ และสรางทัศนคติแกผูอาน 

โดยเฉพาะในกรณีที่เกี ่ยวของกับผลิตภัณฑหรือการประชาสัมพันธองคกร มักใชบทความเพ่ือ

เสริมสรางความนาเชื่อถือ ใหขอมูลเชิงขอเท็จจริง หรืออางอิงจากประสบการณผูใชและขอมูลวจิัย

เบ้ืองตน 

สวนประกอบ

และสาระสำคัญ 

หัวขอเรื่อง ชดัเจน ดึงดูดความสนใจ 

เนื้อหาหลัก ถายทอดขอมูล ความรู หรอืขอคิดเห็นอยางเปนระบบ 

ขอมูลอางอิงหรือขอเท็จจริง เชน สถิติ งานวิจัย หรือคำใหการของผู ใช

ผลิตภัณฑ (กรณีบทความเชิงประชาสัมพันธ) 

บทสรุปหรือขอเสนอแนะ เพื่อท้ิงประเด็นใหผูอานพิจารณาตอ 

หนาท่ีหลัก ถายทอดความรูหรือใหขอเท็จจริงแกผูอาน สรางความเขาใจหรือเปลี ่ยน

ทัศนคติในประเด็นเฉพาะ สนับสนุนการประชาสัมพันธ ผลิตภัณฑหรือ

โครงการ (ในบทความเชิงพาณชิย) 

รูปแบบ ใชภาษากะทัดรัด ชัดเจน อาจเปนเชิงวิชาการ สารคดี หรือเชิงความคิดเห็น

จ ัดเร ียงเนื ้อหาแบบเร ียงลำดับเหตุผลหรือประเด็น อาจประกอบดวย

ภาพประกอบ แผนภูมิ หรือขอมูลวิจัย เพื่อเสริมความนาเชื่อถือ ขนาดและ

พื้นที่การตีพิมพ ไมมีขนาดตายตัว ขึ้นอยูกับพื้นที่ กรณีสื่อหนังสือพิมพมักใช

เต็มหนา คร่ึงหนา หรือเฉพาะคอลัมน สวนนิตยสารและจดหมายขาว กำหนด

พื้นที่ตามความยาวของบทความและการออกแบบหนา หากคำนึงถึงตนทุน 

อาจยอเนื้อหาใหกระชบัเพ่ือใชพื้นที่นอยลง 
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รูปท่ี 1.14 ตัวอยางบทความ 

(มติชนรายวัน, 2560) 
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3.6 สูจิบัตร (Programs) 

      สูจิบัตรเปนสิ่งพมิพที่จัดทำข้ึนเพ่ือใชในโอกาสหรือกิจกรรมเฉพาะ เชน งานแสดง งานพิธี หรือ

กิจกรรมทางวัฒนธรรมและสังคม โดยมีวัตถุประสงคหลักในการแจงขอมูลเกี่ยวกับลำดับพิธี 

ขั้นตอนการแสดง หรือรายนามผูมีสวนเกี่ยวของ สูจิบัตรมีลักษณะการใชงานระยะสั้น ใชเฉพาะใน

วันและชวงเวลาที่จัดกิจกรรมนั้นเทานั ้น แมจะมีอายุการใชงานจำกัด แตหากออกแบบอยาง

เหมาะสมก็สามารถสรางความประทบัใจและคุณคาทางความทรงจำแกผูเขารวมงานได 

สวนประกอบ

และสาระสำคัญ 

ชื่อกิจกรรมหรืองานพิธ ี

กำหนดการหรือลำดับพิธี / รายการแสดง 

รายชื่อผูจัด ผูแสดง หรือผูมีเกียรติ 

ขอมูลสรุปหรือสารจากผูจัดงาน (บางกรณี) 

หนาท่ีหลัก แจงขอมูลเกี่ยวกับลำดับกิจกรรมหรืองานแสดงใหผูเขารวมทราบ 

ชวยสรางความเปนระเบียบและความเขาใจในชวงเวลาของงาน 

เสริมภาพลกัษณ ความเปนทางการ หรอืบรรยากาศของงานใหดูมีคุณคา 

รูปแบบ มักจัดทำในลักษณะพับเลม ขนาดกะทัดรัด ถอือานสะดวก 

ใชภาพประกอบ สี หรือองคประกอบศิลปใหสอดคลองกับลักษณะงาน (เชน 

งานมงคล งานพิธีการ หรือการแสดงศิลปวัฒนธรรม) 

อาจเพิ่มอารมณขัน ความสุนทรีย หรือความเปนทางการตามโอกาส  

ไมมีขนาดตายตัว ขึ้นอยูกับรูปแบบงานและการออกแบบ 

นยิมใชขนาดใกลเคียง A5 หรือ A4 พับ เพื่อสะดวกในการถือและอาน 

       
 

รูปที่ 1.15 ตัวอยางสูจิตร 

(มหาวทิยาลัยมหาสารคาม, 2567) 

(คณะสถาปตยกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยศิลปากร, 2567) 
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3.7 รายการอาหาร (Menu) 

      เมนูอาหารเปนส่ิงพิมพที่จัดทำขึ้นเพื่อใชในการใหบริการลูกคาดานอาหาร มีบทบาทสำคัญใน

การสื่อสารขอมูลอาหารของรานแกผูบริโภค ไมใชเพียงรายการอาหารเทานั้น แตยังเปนสวนหนึ่ง

ของประสบการณและภาพลักษณของรานอาหาร 

สวนประกอบ

และสาระสำคัญ 

ชื่อราน / โลโกราน สรางการจดจำและสะทอนอัตลักษณ 

หมวดหมู อาหาร เชน อาหารเรียกน้ำยอย อาหารจานหลัก เครื ่องดื่ม ของ

หวาน 

ชื่อเมน ูบงบอกประเภทอาหารอยางชัดเจน 

คำอธิบายอาหาร อธิบายวัตถุดิบ จุดเดน หรือรสชาต ิ

ราคา แสดงคาบริการอยางชัดเจน 

ภาพประกอบ (ถามี) ใชกระตุนความอยากอาหารและชวยใหเขาใจเมนูมากข้ึน 

หนาท่ีหลัก ใหขอมูลอาหารและราคาแกลูกคา สรางภาพลักษณและอัตลักษณของ

รานอาหาร ชวยกระตุนการเลือกซื้อและเพิ่มยอดขาย เปนสื่อกลางระหวาง

รานกับลูกคาในการสื่อสารความต้ังใจของเชฟหรือคอนเซ็ปตของราน 

รูปแบบ แบบเลม (Book Style) เหมาะกับรานขนาดกลางถึงใหญ รายการมาก 

แบบแผน (Single Sheet / Folded) ใชงาย ใชกับรานอาหารทั่วไปหรือคาเฟ 

แบบตั้งโตะ (Table Tent) ใชโปรโมชันหรือเมนูพิเศษ 

แบบดิจิทัล (QR Menu / Tablet Menu) ใชในยุครานสมัยใหม ลดการใช

กระดาษ 

ขนาด (น้ิว) ขนาดโดยประมาณ (เซนติเมตร) 

9.5 × 12.5 นิ้ว ประมาณ 24 × 32 ซม. 

8.4 × 11.5 นิ้ว ประมาณ 21.5 × 29 ซม. 

5.4 × 8 นิ้ว ประมาณ 14 × 20 ซม. 
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รูปท่ี 1.16 ตัวอยางเมนูอาหาร 

(ภาณุภณ พุทธนานนท, 2567) 

 

   4. งานออกแบบส่ิงพิมพชนิดเอกสารเฉพาะหนวยงาน 

    ส่ิงพิมพประเภทนี้เปนงานที่จัดทำขึ้นเพ่ือใชในการส่ือสารทางราชการหรือ

ภายในองคกร โดยมุงเนนความเปนทางการ มีระเบียบแบบแผน และตองสอดคลองกับกฎเกณฑของ

หนวยงานนั้น ๆ เชน แบบสอบถาม รายงาน เคาโครงวิจัย ใบปลิว จดหมายราชการ และบัตรเชิญ 

ร ูปแบบของเอกสารเฉพาะหนวยงาน ไดแก หนังส ือราชการ/จดหมาย (Official Letters) 

แบบสอบถาม (Questionnaires) รายงาน (Reports) / เคาโครงวิจัย (Research Proposals)

ใบปลิว/เอกสารนำเสนอ (Presentation Leaflets/Folders) และบัตรเชิญ (Invitations) 
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3. วัตถุประสงคของการผลิตส่ือสิ่งพิมพ  

  

 สื่อสิ่งพิมพเปนเครื่องมือสื่อสารที่มีบทบาทสำคัญในการเผยแพรขอมูล ขาวสาร และ

แนวคิดตาง ๆ สูสาธารณชน โดยมีวัตถุประสงคหลักเพ่ือใหเกิดความเขาใจรวมกันระหวางผูสงสารและ

ผูรับสาร ผานการนำเสนอขอความ ภาพ หรือสัญลักษณที่ออกแบบอยางมีระบบ เพื่อใหเกิดผลทาง

พฤติกรรมหรือการรับรูในทิศทางที่ตองการ 

 วัตถุประสงคของการผลิตสื่อสิ่งพิมพสามารถจำแนกไดดังน้ี 

  1. เพื่อแจงขาวสารหรือรายงานขอมูล 

   มุงเนนการสื่อสารขอมูล เหตุการณ หรือความเคลื่อนไหวตาง ๆ ที่เกิดขึ้นใน

สังคม เพื่อใหผูรับสารไดรับทราบและเขาใจสถานการณที่เปนประโยชน เชน หนังสือพิมพ แผนพับ 

หรือโปสเตอรประชาสัมพันธ ซึ่งอาจมีจุดประสงคเพื่อใหผูอานเกิดการตระหนักรูหรือแสดงปฏิกิรยิา

ตอบสนองบางประการ 

  2. เพื่อแสดงความคดิเห็น 

   ใชสื่อสิ่งพิมพเปนชองทางในการสื่อสารความคิดเห็น ความเชื่อ หรือทัศนะของ

ผูผลิตตอประเด็นทางสังคม การเมือง หรือวัฒนธรรม โดยอาจอยูในรูปแบบบทความ บทวิเคราะห 

หรือเอกสารรณรงคตาง ๆ ซึ่งสะทอนถึงบทบาทของสื่อสิ่งพิมพในฐานะเวทีสาธารณะสำหรับการ

แลกเปล่ียนความคิดเห็นอยางเสรี  

  3. เพื่อใหความรู 

   เนนการเผยแพรขอมูลเชิงสาระหรือเนื ้อหาวิชาการที่ชวยเสริมสรางความรู 

ความเขาใจ และทักษะของผูอาน เชน หนังสือเรียน บทความวิจัย หรือสารคดีความรู ซึ่งสามารถใช

เปนส่ือการเรียนรูทั้งทางตรงและทางออม 

  4. เพื่อความบนัเทิง 

   มีจุดประสงคเพื่อสรางความเพลิดเพลิน ผอนคลาย และสงเสริมคุณภาพชีวิต

ของผูอาน เชน เรื่องสั้น การตูน บทสัมภาษณศิลปน หรือบทความบันเทิง โดยตองคำนึงถึงความ

เหมาะสมทางจริยธรรม และไมกอใหเกิดผลกระทบทางลบตอสังคม 

  5. เพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธ 

   มุงเผยแพรขอมูลเกี่ยวกับสินคา บริการ หรือกิจกรรมตาง ๆ เพื่อกระตุนใหเกดิ

การรับรู และตัดสินใจของผู บริโภค เชน โปสเตอร แผนพับโฆษณา หรือวารสารประชาสัมพันธ  

ซึ่งนอกจากจะมีเปาหมายทางธุรกิจแลว ยังชวยสะทอนภาพรวมทางเศรษฐกิจและพฤติกรรมผูบริโภค

ในสังคม 
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 จากวัตถุประสงคขางตน จะเห็นไดวา สิ่งพิมพจะถูกพัฒนาและสรางขึ้นดวยเหตุผลใด ๆ 

ขึ้นอยูกับเจตนารมณของผูผลิตและลักษณะของเนื้อหาที่ตองการสื่อสาร ซึ่งอาจครอบคลุมตั้งแตการ

ใหขอมูล ความรู ความคิดเห็น ความบันเทิง ไปจนถึงการโฆษณาและรณรงคทางสังคม ทั้งนี้ เพื่อให

การสื่อสารผานสื่อสิ่งพิมพเกิดประสิทธิผลสูงสุดและตอบสนองตอความตองการของกลุมเปาหมาย

อยางเหมาะสม 

  

4. บทบาทของสื่อสิ่งพิมพ  

 

ตารางท่ี 1.1 บทบาทของส่ือสิ่งพิมพ 

 

ดานตาง ๆ บทบาทในดานตาง ๆ 

4.1 ดานการศึกษา 1. สามารถใชเปนสื ่อประกอบการเรียนการสอนและการจัด

กิจกรรมสงเสริมการเรียนรู ไดอยางหลากหลาย เชน หนังสือเรียน 

แบบฝกหัด และคูมือประกอบการเรยีน 

2. สามารถใชเพื ่อชวยเผยแพรความรู ในรูปแบบวิชาการใน

รูปแบบงานวิจัย บทความวิชาการ สื่อการสอน หนังสือ เอกสาร

ประกอบการเรียนตาง ๆ ได  

3. สามารถนำไปประยุกตใชเพ่ือผลิตสื่อประชาสัมพันธในแวดวง

การศึกษาไดหลายรูปแบบ เชน จดหมายขาว นิตยสาร รายงาน

ประจำป หนังสือภายในและภายนอก เปนตน 

4.2 ดานส่ือมวลชล ในงานสื่อสารมวลชน สื่อสิ่งพิมพมีบทบาทในการนำเสนอขาว 

ว ิเคราะหขอมูล และสะทอนประเด็นทางสังคม การเมือง และ

เศรษฐกิจ สื ่อสิ ่งพิมพยังทำหนาที ่เปนกลไกในการตรวจสอบการ

ทำงานของภาครัฐและสถาบันตาง ๆ ผานรายงานเชิงลึกและบท

วิเคราะหที่เปนระบบ 

4.3 ดานธุรกิจและ

การตลาด 

สื ่อส ิ ่งพิมพยังคงเป นองคประกอบสำค ัญของกลยุทธ ทาง

การตลาด เชน โบรชัวร แคตตาล็อก และโปสเตอร ซึ ่งใชในการ

ประชาสัมพันธสนิคาและบริการ นอกจากนี้ การออกแบบบรรจุภัณฑ

ที่เปนสิ่งพิมพยังมีสวนชวยสรางภาพลักษณของแบรนดและสงเสริม

การตัดสินใจของผูบริโภค 
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ตารางท่ี 1.1 บทบาทของส่ือสิ่งพิมพ 

 

ดานตาง ๆ บทบาทในดานตาง ๆ 

4.4 ดานศิลปะและ

วัฒนธรรม 

งานพิมพมีบทบาทในการบันทึกและเผยแพรงานดานศิลปะและ

วัฒนธรรม เช น หนังส ือภาพ นิตยสารศิลปะ และแคตตาล ็อก

นิทรรศการ ซึ่งชวยถายทอดองคความรูและคุณคาทางวัฒนธรรม 

รวมถึงสนับสนุนการอนุรักษมรดกทางศิลปกรรมผานสื่อที่สามารถ

จัดเก็บไดระยะยาว 

4.5 ดานสุขภาพ สื ่อสิ ่งพิมพเปนเครื ่องมือสำคัญในการเผยแพรความรู ด าน

สุขภาพ เชน แผนพับ คูมือ และโปสเตอรรณรงค ทำหนาที่ถายทอด

ขอมูลทางการแพทยและพฤติกรรมสุขภาพที่ประชาชนควรทราบ 

นอกจากนี้ยังชวยใหขอมูลทางวิชาการดานสาธารณสุขถูกเผยแพรสู

ผูปฏิบัติงานและชุมชนไดอยางดีมีคุณภาพ 

4.6 ดานการบรหิารงาน

ภาครัฐ 

ภาครัฐใชสื่อสิ่งพมิพเพื่อสื่อสารนโยบาย ประกาศ ระเบียบ และ

คูมือปฏิบัติงานไปยังหนวยงานและสาธารณชน เอกสารสิ่งพิมพยัง

เปนหลักฐานสำคัญที่ชวยเสริมสรางความโปรงใสในการดำเนินงาน

ของหนวยงานในภาครัฐ ผานรายงานผลการดำเนินงานและเอกสาร

เผยแพรตาง ๆ 

4.7 ดานการทองเที่ยว สื่อสิ่งพิมพเชน แผนที่ คูมือทองเที ่ยว และสื่อประชาสัมพันธ

ชวยใหผู เดินทางเขาถึงขอมูลสถานที ่ทองเที ่ยว วัฒนธรรม และ

กิจกรรมในพื้นที ่ ชวยสรางภาพลักษณของแหลงทองเที ่ยว และ

สนับสนนุการส่ือสารระหวางผูประกอบการกบันักทองเที่ยวได 

 

  

5. ขอดีและขอจำกดัของสิ่งพิมพ 

 

 5.1 ขอดีของส่ือส่ิงพิมพ 

  5.1.1 มีความนาเชื่อถือ ดวยเพราะตัวสื่อสิ่งพิมพมีลักษณะเปนรูปเลมที่สามารถจับ

ตองได ขอมูลที่ปรากฏไมวาจะเปนตัวอักษรหรือภาพสามารถตรวจสอบและอางอิงไดงาย จึงทำใหสื่อ

ประเภทนี้ไดรับความไววางใจและใชเปนหลกัฐานไดเมื่อเกิดขอสงสยั  
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  5.1.2 สงเสริมความเขาใจเนื้อหาไดดี ดวยเพราะผู อานสามารถกลับมาอานซ้ำได

หลายครั้ง ชวยใหเขาใจรายละเอียดเชิงลึก โดยเฉพาะขอมูลที ่ซับซอนหรือตัวเลขที่ตองการการ

พิจารณาอยางรอบคอบ สงผลใหการรบัรูมีประสิทธิภาพมากขึ้น 

  5.1.3 สามารถเก็บรักษาไดยาวนาน วัสดุกระดาษที่ใชในปจจุบันมีความคงทน ทำให

สื่อสิ่งพิมพสามารถเก็บรักษาไวเปนเวลานานโดยไมเสื่อมสภาพเร็ว จึงเปนแหลงขอมูลทีส่ามารถนำ

กลับมาใชประโยชน คนควา หรือทบทวนไดในระยะยาว 

  5.1.4 สนับสนุนการสืบทอดความรูและประวัติศาสตร ดวยเพราะสื ่อสิ ่งพิมพชวย

บันทึกองคความรู ประสบการณ ความคิด และเหตุการณสำคัญ ทำใหสามารถถายทอดสูคนรุนหลังได

อยางเปนระบบ เปนส่ือที่มีบทบาทสำคัญตอการอนุรักษขอมูลทางประวตัิศาสตรและวัฒนธรรม 

  5.1.5 มีตนทุนการผลิตไมสูงมากเมื่อเทียบกบัส่ือประเภทอื่น ดวยเพราะตองผลิตเปน

รูปเลมหรือเอกสาร แตตนทุนโดยรวมอยูในระดับที่เขาถึงได ทำใหสามารถผลิตเพื่อเผยแพรแก

กลุมเปาหมายจำนวนมากไดอยางมปีระสิทธิภาพ แตในปจจุบันมีรูปแบบอิเล็กทรอนิกสและเรียกใชได

งายขึ้นแตขอจำกัดของการใชงานสื่ออิเล็กทรอนิกสจะตองอาศัยเครื่องมือรองรับการใชงานที่พรอม

เสมอตางกับส่ือส่ิงพิมพที่ไมตองอาศัยอุปกรณใด ๆ เลย 

  5.1.6 เปนสื่อพื้นฐานสำคัญของการเรียนการสอน ดวยสื่อสิ่งพิมพชวยเสริมสราง

ประสบการณการเรียนรูใหผู เรียนผานการอาน ทำใหเขาใจบทเรียนไดงายขึ้น สามารถเรียนรูดวย

ตนเองไดตามเวลาที่สะดวกและตามระดับความสามารถของแตละคน 

 5.2 ขอจำกัดของสื่อสิ่งพิมพ 

  5.2.1 ตนทุนการผลิตสูง การจัดทำส่ือส่ิงพิมพตองอาศัยวัสดุและกระบวนการผลิตที่มี

คาใชจายสูง เชน คาใชจายดานกระดาษ หมึกพิมพ เครื่องจักร และการขนสง สงผลใหตนทุนรวมใน

การผลติและจัดจำหนายสงูกวาส่ือประเภทอ่ืน 

  5.2.2 ขาดความฉับไวในการนำเสนอขอมูล ส่ือส่ิงพิมพไมสามารถปรับปรุงขอมูลใหมี

ความเปนปจจุบันแบบเรียลไทม เนื่องจากตองผานขั้นตอนการจัดทำ แกไข พิมพ และจัดสง ทำใหไม

เหมาะกับการนำเสนอขาวสารเรงดวนหรือขอมูลท่ีตองการความทันสมัยสูง 

  5.2.3 ขอจำกัดดานการเขาถึงกลุมเปาหมาย การกระจายสื่อสิ่งพิมพมักจำกัดอยู ใน

พื้นที่หรือกลุมประชากรเฉพาะ อีกทั้งยังเขาถึงผูที ่อานหนังสือไมออก ผูสูงอายุ หรือผูที่มีปญหาดาน

สายตาไดยาก จงึทำใหศกัยภาพในการสื่อสารกับกลุมเปาหมายไมครอบคลุมเทาที่ควร  

  5.2.4 ความยากลำบากในการแกไขขอผิดพลาด หากมีความคลาดเคลื่อนของขอมูล

หรือขอความหลงัการตีพิมพ การแกไขจำเปนตองผลิตฉบับใหม ซึ่งกอใหเกิดคาใชจายและความลาชา

เพ่ิมเติม 
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  5.2.5 อายกุารใชงานส้ัน ส่ือส่ิงพิมพบางประเภท เชน หนังสือพิมพรายวัน มักถูกอาน

เพียงครั้งเดียวและถูกทิ้งในระยะเวลาอันสั้น ทำใหโอกาสที่ผู บริโภคจะพบเห็นเนื้อหาโฆษณาหรือ

ขอมูลลดลง 

  5.2.6 ไมรองรับการโตตอบแบบอินเทอรแอคทีฟ สื่อสิ่งพิมพไมสามารถตอบสนอง

หรือโตตอบกับผูใชไดโดยทันทีเมื่อเทียบกับสื่อดิจิทัลที่สามารถเชื่อมโยงขอมูล วิดีโอ หรือปฏิสัมพันธ

อื่น ๆ ไดอยางหลากหลาย 

  5.2.7 ความซับซอนในการวางแผนและผลิต การจัดทำสื ่อสิ ่งพิมพตองอาศัย

กระบวนการวางแผนที่ละเอียดและใชเวลา เชน การเตรียมตนฉบับ การตรวจพิสูจนอักษร และการ

ประสานงานดานการพิมพ ทำใหข้ันตอนตาง ๆ มีความซับซอนมากกวาส่ือดิจิทัล 

 

สรุปบทเรียน  

 สื่อสิ่งพิมพเปนสื่อที่ผลิตขึ้นผานกระบวนการพิมพเพื่อถายทอดขอมูล ขาวสาร ความรู 

หรือความบันเทิงสู ผู อานอยางเปนระบบ มีความสำคัญตอการศึกษา การสื่อสารมวลชน และการ

เผยแพรขอมูลในสังคม แมปจจุบันจะมีสื่อดิจิทัลเขามาแขงขัน แตสื่อสิ่งพิมพยังคงมีบทบาทสำคัญใน

หลายบริบท เพราะสามารถเกบ็รักษา อางองิซ้ำ และเขาถงึผูคนไดอยางกวางขวาง 

 ส่ือส่ิงพิมพมีหลายประเภท เชน หนงัสือ วารสาร หนังสือพิมพ ใบปลวิ แผนพับ โปสเตอร 

ปฏิทิน รวมถึงงานออกแบบสิ่งพิมพทางธุรกิจ เชน หัวจดหมาย นามบัตร ฉลาก แบบฟอรม ไปจนถึง

สื่อเพื่อการสงเสริมการขายและสื่อเพื่อการใหขอมูล เชน จุลสาร จดหมายขาว หนังสือเลมเล็ก และ

หนังสือคูมือ แตละประเภทมีจุดประสงค รูปแบบ และคุณลักษณะเฉพาะที่ตอบสนองความตองการ

สื่อสารในบริบทตาง ๆ 

 การเขาใจประเภท หนาที่ และองคประกอบของสื่อสิ่งพิมพ ชวยใหสามารถเลือกใชและ

ออกแบบสื่อไดตรงวัตถุประสงค ดึงดูดความสนใจ และสื่อสารขอมูลไดอยางมีประสิทธิภาพ ซึ่งเปน

ทักษะสำคัญสำหรับผูผลิตสื่อและผูเรียนในสาขาท่ีเกี่ยวของ 
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แบบฝกหัดทายบท 

บทท่ี 1 ความรูเบื้องตนเกี่ยวกบัสื่อสิ่งพิมพ 

 

 

คำช้ีแจง   ใหทำเคร่ืองหมาย  ใหตรงกับขอคำถามท่ีทานเห็นควรวาถูกตองหรือไมถูกตอง 

 

 ถูกตอง  ไมถูกตอง 

    

1. สื่อส่ิงพิมพสามารถอัปเดตขอมูลไดทันทีเหมือนสื่อดิจิทัล    

2. ใบปลิวและแผนพับจัดเปนสื่อสิ่งพิมพเพ่ือประชาสัมพันธ    

3. หนังสือพิมพจัดอยูในกลุมสื่อสิ่งพิมพเพ่ือความบันเทิง    

4. สื่อส่ิงพิมพสวนใหญตองใชตนทุนการผลิตคอนขางสูง    

5. นามบัตรเปนตัวอยางของสื่อสิ่งพิมพเพื่อธุรกิจ    

6. สื่อส่ิงพิมพสามารถโตตอบกับผูใชไดแบบอินเทอรแอคทีฟ    

7. หนังสือเรียนจัดเปนสื่อสิ่งพิมพเพื่อการศึกษา    

8. ส่ือส่ิงพิมพสามารถแกไขขอผิดพลาดไดงายหลงัจาก 

   ตีพิมพแลว 

   

9. การออกแบบส่ือส่ิงพิมพจำเปนตองคำนึงถึงองคประกอบ 

   เชน ตวัอักษร ภาพ และพ้ืนที่วาง 

   

10. ส่ือส่ิงพิมพบางประเภทมีอายุการใชงานสั้น เชน  

     หนังสือพิมพรายวัน 

   

 

  

ชื่อ-นามสกุล................................................รหัสนักศึกษา.......................... 

กลุม  P1     P2  

คะแนนเต็ม 5 

ได................... 

คะแนนสุทธิ เต็ม 5 

ได................... 
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แบบทดสอบ จำนวน 2 ขอ  

 1. อธิบายความสำคัญของส่ือสิ่งพิมพตอการส่ือสารในสังคม พรอมยกตัวอยางประกอบ* 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 2. เปรียบเทียบขอดีและขอจำกัดของสื่อสิ่งพิมพอยางนอย 3 ขอ พรอมวิเคราะหวาในยุคดิจิทัล

ปจจุบันส่ือส่ิงพิมพยังมีความจำเปนหรือไม เพราะเหตุใด* 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

*หาอางอิง+บรรณานุกรม จากแหลงสารสนเทศท่ีไมใชอินเทอรเน็ต  

คะแนนเต็ม 5 

ได................... 

ชื่อ-นามสกลุ................................................รหัสนักศกึษา.......................... 

กลุม  P1     P2  
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เกณฑประเมินคะแนน (Rubric) แบบฝกหดัอัตนัย รวม 5 คะแนน 

 

ระดับคะแนน คำอธิบายระดับคุณภาพ เกณฑประเมิน 

0.5 คะแนน ตอบถูกตองครบถวน ใชหลักการและ

ขอมูลตามบทเรียนหรือจาก

แหลงขอมูลท่ีนาเชื่อถือ 

• เนื้อหาถกูตองตามหลักวชิาการ 

• อธิบายตามหลักการจากบทเรียน 

• มีการอางองิหรือระบุขอมูลสนับสนุน 

0.4 คะแนน ตอบถูกตองตามประเด็นหลัก  

แตยังขาดรายละเอียดบางสวน 

• เนื้อหาถูกตองแตยังไมครบ 

• ใชหลักการบางสวน 

• อางอิงขอมูลไมชัดเจน 

0.3 คะแนน ตอบพอเขาใจได  

ขาดหลักการหรือขอมูลประกอบ 

• เนื้อหาถูกบางสวน 

• ขาดหลักการอธิบายชัดเจน 

• ไมมีการอางอิงแมจะพยายามตอบ 

0.1- 0.2 

คะแนน 

ตอบไมคอยตรงประเด็นและขาด

หลักวิชาการ 

• เนื้อหาคลาดเคลื่อนบางจุด 

• ไมมีหลักการหรือขอมูลประกอบ 

0 คะแนน ตอบผิด ไมตรงคำถาม หรือไมแสดง

ความเขาใจ และใช AI 

• เนื้อหาผิดหรือไมเกี่ยวของ 

• ไมมีหลักการหรือการอางอิง 

• ใช AI 
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