
17/12/68

1



17/12/68

2



17/12/68

3

กฤษติกา คงสมพงษ์ (2549) 

ชีƀให้เห็นว่า  
• ก่อนทีŽธุรกิจจะสามารถเอาชนะคู่แข่งขันได้ ผู้ประกอบการ

ต้องสรา้งความพึงพอใจและรกัษาความภักดีของลูกค้าให้
ได้เสียก่อน  

• การบรƦหารความสัมพันธร์ะหว่างธุรกิจและลูกค้า เปƋนกล
ยุทธสํ์าคัญในการสรา้งความผูกพันระยะยาวระหว่าง
ผู้บรƦโภคและแบรนด์  

• สิŽงพิมพ์สามารถสะท้อนความใส่ใจของผู้ประกอบการผ่าน
สืŽอทีŽจบัต้องได้ มีเอกลักษณ์ และช่วยสรา้งความประทับใจ
แก่ผู้บรƦโภคได้อย่างชัดเจน  

• สืŽอสิŽงพิมพ์ยังคงทําหน้าทีŽเสรƦมประสบการณ์ของลูกค้า 
และช่วยให้ธุรกิจรกัษาความสัมพันธอ์นัดีระหว่างแบรนด์
และผู้บรƦโภคในช่องทางทีŽมีความน่าเชืŽอถือและเปƋน
รูปธรรม 

ในการดําเนินธุรกิจทุกประเภท หนึŽงใน
ปŻจจัยสําคัญทีŽผู้ประกอบการต้องพิจารณา
คือ “ลูกค้า”  เนืŽองจากลูกค้าเปƋนแหล่ง
รายไ ด้และ เปƋนปŻ จจัย สํ า คัญต่อควา ม
เจรƦญก้าวหน้าของธุรกิจ  

ลูกค้า (customers) หมายถึง บุคคล
หรƩอกลุ่มบุคคลทีŽมีความสัมพันธ์หรƩอได้รบั
ประโยชน์จากสินค้าหรƩอบรƦการของธุรกิจ 
ดังนัƀนเปƁาหมายหลักของธุรกิจคือการ
ตอบสนองความต้องการของลูกค้าเพืŽอ
สรา้งความพึงพอใจและรกัษาฐานลูกค้าไว้ 
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ลูกค้า 
สงบเฉย  

ลูกค้า 
ใจรอ้น  ลูกค้า 

ลังเล 
ไม่แน่ใจ  

ลูกค้า 
พูดมาก 
และชอบ 
เถียง  

ลูกค้า 
สุขุม 

ลูกค้า 
ชอบซกัถาม  

ลูกค้า 
เชืŝอมัŝนใน
ตนเองสูง  

การจดัประเภทลูกค้าดังกล่าวสอดคล้องกับแนวคิดกฎ 20:80 
(Pareto Law) ตามทีŽระบุโดย โกศล พรประสิทธิƈเวช (2552) 
กล่าวคือ  

 ลูกค้า 20% จะสรา้งรายได้มากถึง 80% ของรายได้
ทัƀงหมด  

 ลูกค้า 20% นีƀเปƋนกลุ่มสําคัญทีŽต้องได้รบัการดูแลใน
ระดับพิเศษ (Privilege Service)  

 ขณะทีŽลูกค้าอกี 80% แม้สรา้งรายได้เพียง 20% แต่
ยังคงต้องได้รบัการดูแลตามมาตรฐาน (Standard 
Service) เพราะมีโอกาสทีŽจะเพิŽมระดับการซืƀอใน
อนาคต  

 การใช้หลักการนีƀเปƋนการประเมิน คุณค่าของลูกค้า 
(Customer Value) และ ศักยภาพลูกค้าในระยะยาว 
(Customer Lifetime Value) เพืŽอสรา้งรายได้และ
กําไร
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หมายถึง กิจกรรมทีŝเชืŝอมโยงกัน เพืŝอจุดมุ่งหมายในการส่ง
มอบผลผลิตหรƉอบรƆการให้แก่ผู้รบับรƆการและผู้มีส่วนได้ส่วน
เสีย ทัŠงภายในและภายนอก กระบวนการประกอบด้วย คน 
เครƉŝองจกัร เครƉŝองมือ เทคนิค และวัสดุ มาทาํงานรว่มกันตาม
ขัŠนตอนทีŝกําหนดไว้ (อนันต์ มุ่งวัฒนา, 2559) 

ซึŝงหากนํามารวมใส่การผลิตสืŝอสิŝงพิมพ์แล้วนัŠน  
       กระบวนการผลิตสืŝอสิŝงพิมพ์ จึงหมายถึง กิจกรรมการ
จัดทําสืŝอสิŝงพิมพ์ทีŝรวมทัŠงการใช้คน เครƉŝองจักร เครƉŝองมือ 
เทคนิค และวั สุดมาใช้ในการผลิต สืŝ อ สิŝ งพิมพ์  ตัŠ งแ ต่
กระบวนการก่อนผลิต ระหว่างผลิต และหลังการผลิต ทําให้
เกิดสืŝอสิŝงพิมพ์ออกมาในรูปแบบต่าง ๆ ทีŝตอบโจทย์การใช้
งานตามวัตถุประสงค์ทีŝกําหนดไว้ 
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o มีระบบงานทีŝมีประสิทธภิาพ  
o มีการปšองกันการเกิดความเสียหายต่อตัว

งานและลูกค้า  
o การร่วมมือกันอย่างเปūนทางการและไม่

เปūนทางการ  
o มีการสร้างคุณค่าต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย

อย่าง 
o มีความคล่องตัว ปรับตัวอย่างรวดเร็ว 

ยืดหยุ่น และมีประสิทธผิล 
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1.1 การกําหนดรายละเอียดเปšาหมายของการ
ผลิตสืŝอสิŝงพิมพ ์

1) การกาํหนดวัตถุประสงค์ 
• กําหนดทศิทางของการผลิต 
• การเลือกใชสื้ŝอให้สอดคล้องกับแผนงานด้านการตลาดและ

การโฆษณา  
• การเข้าถึงกลุ่มเปšาหมาย (reach)  
• การสรา้งความถีŝในการรบัสาร (frequency)  
• การรกัษาความต่อเนืŝองของการสืŝอสาร (continuity) 

วัตถุประสงค์ทีŝชดัเจนจะชว่ยให้การใชส้ืŝอสิŝงพิมพ์ดาํเนินไป
อยา่งมีทิศทางและตอบสนองต่อเปšาหมายทีŝกําหนดได้อยา่งมี
ประสิทธภิาพ
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2) กาํหนดกลุ่มลูกค้าเปšาหมายและการวƆเคราะห์ลูกค้า  
    (The target customers and customer analysis)  

• การวƆเคราะห์และทาํความเข้าใจกลุ่มลูกค้าเปšาหมายเปūนองค์ประกอบสําคัญของการดําเนินงานใน
ธุรกิจการผลิตสืŝอสิŝงพิมพ์ เนืŝองจากความต้องการของลูกค้ามีความหลากหลายตามลักษณะงาน 
สืŝอ และวัตถุประสงค์ทางการสืŝอสารของแต่ละองค์กร การวƆเคราะห์เชงิลึกจงึชว่ยให้ผู้ประกอบการ
สามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรƆการทีŝตอบสนองได้ตรงความคาดหวัง เพิŝมความพึงพอใจ และ
สรา้งความได้เปรƇยบในการแข่งขัน การประเมินลูกค้าด้วยหลัก 6W’s และ 1H เปūนแนวทางทีŝชว่ย
ให้การทาํงานมีความเปūนระบบ  
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ศิร Ɔวรรณ เสรƇรตัน์ และคณะ (2546)  
ได้นําเสนอการเชืŝอมโยงระหว่าง 6W และ 1H เพืŝอค้นหาคําตอบ 7 ประการ หรƉอทีŝเร Ƈยกว่า 7Os เกีŝยวกับ

พฤติกรรมผู้บรƆโภค โดยมีจุดมุ่งหมายเพืŝอให้ธุรกิจสามารถใชก้ลยุทธก์ารตลาดให้สอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้บรƆโภค 
การประยุกต์ใช ้7Os ชว่ยให้เข้าใจกลุ่มเปšาหมายอย่างชดัเจน และสามารถกําหนดคําถามสาํหรบัวƆเคราะห์พฤติกรรม
ผู้บรƆโภคได้ โดยสรุปคําถาม 7 ประการ ดังนีŠ 

กลยุทธก์ารตลาดทีŝเกีŝยวข้องคาํถามทีŝต้องการทราบ
(7 O's)

คาํถาม
(6 W และ 1 H)

กลยุทธท์างการตลาด (4P) ประกอบด้วยกล
ยุทธด้์านผลิตภัณฑ์ราคาการจดัจาํหน่าย และ
การส่งเสรƆม การตลาดทีŝ เหมาะสม และ
สามาร ถตอบสนองความพึงพอใจขอ ง
กลุ่มเปšาหมายได้

ลักษณะกลุ่มเปšาหมาย (Occupants) 4 
ได้แก่
1. ประชากรศาสตร ์
2. ภูมิศาสตร์
3. จติวƆทยาหรƉอจติวƆเคราะห์ 
4. พฤติกรรม 

1. ใครอยู่ในตลาด
เปšาหมาย (Who is in 
the target market?)

กลยุทธก์ารตลาดทีŝเกีŝยวข้องคาํถามทีŝต้องการทราบ
(7 O's)

คาํถาม
(6 W และ 1 H)

กลยุทธด้์านผลิตภัณฑ์ (Product strategies) 
ประกอบด้วย

1. ผลิตภัณฑ์หลัก
2. รูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์
3. ผลิตภัณฑ์ควบ
4. ผลิตภัณฑ์ทีŝคาดหวัง
5. ศักยภาพผลิตภัณฑ์ ความแตกต่างทางการ

แข่งขัน

สิŝงทีŝผู้บรƆโภคต้องการซืŠอ(Objects) สิŝงทีŝผู้บรƆโภค
ต้องการจากผลิตภัณฑ์ก็คือคุณสมบติัหรƉอ
องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์(Product-
component) และความแตกต่างทีŝเหนือกว่า
คู่แข่ง (Competitive differentiation)

2. ผู้บรƆโภคซืŠออะไร 
(What does the 
consumer buy?)

กลยุทธที์ŝใชคื้อ
1.กลยุทธด้์านผลิตภัณฑ์(Product strategies)
2. กลยุทธก์ารส่งเสรƆมการตลาด

(Promotion strategies) 
ประกอบด้วย กลยุทธ์การโฆษณาการขายโดย ใช้
พ นั ก ง า น ข า ย  ส่ ง เ ส รƆ ม ก า ร ข า ย  แ ล ะ ก า ร
ประชาสัมพันธ์

3. กลยุทธด้์านราคา (Price strategies)
4 .  กล ยุ ท ธ์ ด้ านช่อง ท างการ จั ดจํ าหน่ า ย 

(Distribution strategies)

วัตถุประสงค์ในการซืŠอ(Objectives) ผู้บรƆโภคซืŠอ
สินค้าเพืŝอสนองความ ต้องการของเขา ด้าน
รา่งกายและ ด้านจิตวƆทยาซึŝงต้องศึกษาถึงปśจจัย
ทีŝมีอิทธพิลต่อพฤติกรรมการซืŠอคือ

1. ปśจจยัภายในหรƉอปśจจยัทางจติวƆทยา
2. ปśจจยัทางสังคมและวัฒนธรรม
3. ปśจจยัเฉพาะบุคคล

3. ทําไมผู้บรƆโภคจงึซืŠอ
(Why does consumer
buy?)
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กลยุทธก์ารตลาดทีŝเกีŝยวข้องคาํถามทีŝต้องการทราบ
(7 O's)

คาํถาม
(6 W และ 1 H)

กลยุทธที์ŝใชคื้อกลยุทธก์ารโฆษณาและกลยุทธก์าร
ส่งเสรƆมการตลาด (Advertising and Promotion 
Strategies) โดยใชก้ลุ่มอิทธพิล

บทบาทของกลุ่มต่าง ๆ(Organization) ทีŝมี
อิทธพิลใน การตัดสินใจซืŠอ ประกอบด้วยผู้รƆเรƆŝม  
ผู้มีอิทธพิลผู้ตัดสินใจซืŠอผู้ซืŠอและผู้ใช้

4. ใครมีส่วนรว่มในการ
ตัดสินใจซืŠอ 
(Who participates 
in the buying?)

กลยุทธที์ŝใชม้ากคือกลยุทธก์ารส่งเสรƆม 
การตลาด เชน่ ทําการตลาดเมืŝอใด 
จงึสอดคลอ้งกับโอกาสในการซืŠอ

โอกาสในการซืŠอเชน่ ชว่งเดือนใด ชว่งวัน  
และเวลาใด ชว่งโอกาส พิเศษหรƉอ 
เทศกาลวันสาํคัญต่าง ๆ

5. ผู้บรƆโภคซืŠอเมืŝอใด
(When does the
customer buy?) 

กลยุทธก์ารตลาดทีŝเกีŝยวข้องคาํถามทีŝต้องการทราบ
(7 O's)

คาํถาม
(6 W และ 1 H)

กลยุทธช์อ่งทางการจดัจาํหน่ายบรƆษัทนําผลิตภัณฑ์
สู่ตลาดเปšาหมายโดย พิจารณาว่าจะนําไปสู่คนกลา
งอยางไร

ชอ่งทางหรƉอแหล่งทีŝผู้บรƆโภคไปทําการซืŠอ 
เชน่ รา้นขายของชาํ ห้างสรรพสินค้า ซุปเปอรม์าร์
เก็ต เปūนต้น

6. ผู้บรƆโภคซืŠอทีŝไหน
(Where does the
customer buy?)

กลยุทธ์ทีŝใช้มากคือกลยุทธ์การส่งเสรƆมการตลาด 
ประกอบด้วยการโฆษณาขายโดยใช้พนักงานขาย
ก า ร ส่ ง เ ส รƆ ม ก า ร ข า ย ก า ร ใ ห้ ข่ า ว แ ล ะ ก า ร
ประชาสัมพันธ์การตลาดทางตรงและจะกําหนด
วัตถุประสงค์ในการตัดสินใจซืŠอ

ขัŠนตอนในการตัดสินใจซืŠอ
1. การรบัรูป้śญหา
2. การค้นหาข้อมูล
3. การประเมินผลทางเลือก
4. การตัดสินใจซืŠอ
5. ความรูสึ้กภายหลังการซืŠอ

7. ผู้บรƆโภคซืŠออย่างไร (How 
does the 
customer buy?)
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3) กําหนดงบประมาณ 

• ในการผลิตสิŝงพิมพ์ ตัŠงแต่ขัŠนตอนการ
วางแผนตลอดจนผลิตสืŝอขึŠนมาหนึŝงชิŠน
จะต้องใชง้บประมาณ แล้วงบประมาณทีŝ
ใชจ้ะต้องอยู่ในเกณฑ์ทีŝรบัได้ เพราะมีผล
ต่อการบรƆการจัดการงบประมาณส่วน
อืŝน ๆ  

1.2 การจดัวางองค์ประกอบศิลปũ  
การจดัวางองค์ประกอบศิลปũ หรƉอการจดัวางเลยเ์อาต์ (Layout) 
เปūนกระบวนการจดัวาง ตัวอักษร ภาพ และองค์ประกอบต่าง ๆ 
บนหน้าต้นฉบับ เพืŝอกําหนดรปูแบบของแต่ละหน้าก่อนเข้าสู่
กระบวนการพิมพ์  
หลกัการพืŠนฐานของการออกแบบเลยเ์อาต์ (Layout) เปūน
แนวทางสาํคัญในการจดัองค์ประกอบบนหน้าเอกสารหรƉอสืŝอ
สิŝงพิมพ์ เพืŝอให้เกิดความเปūนระเบียบ สวยงาม และสามารถ
สืŝอสารสาระสาํคัญได้อยา่งมีประสิทธภิาพ โดยมีหลกัการสาํคัญ
ดังนีŠ (อรสา ปานขาว และคณะ, 2559) 
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เปūนหลักการทีŝชว่ยให้องค์ประกอบต่าง ๆ บนหน้าเกิดความกลมกลืน ไม่เอนเอียงไป 
ด้านใดด้านหนึŝง สามารถแบ่งเปūน 2 แบบ ได้แก่  

ความสมดุลแบบ 
ซมิเมตรƆก 
(Symmetrical)  
การจัดวางองค์ประกอบ
ท า ง ซ้ า ย แ ล ะ ข ว า ใ ห้ มี
นŷ า ห นั ก ห รƉ อ รู ป แ บ บ
ใกล้เ คียงกัน ทําให้เ กิด
ความเรƇยบร้อยและเปūน
ทางการ 

ความสมดุลแบบ 
อะซมิเมตรƆก 

(Asymmetrical)  
การจดัวางองค์ประกอบทีŝ
มีนŷาหนักต่างกันแต่ยังคง
เกิดความสมดุลในเชงิ
ศิลปะ ชว่ยเพิŝมความ
เคลืŝอนไหวและความ
น่าสนใจให้กับงาน
ออกแบบ 

เปūนการวางตาํแหน่งของข้อความหรƉอภาพตามเส้นทีŝมองเห็นและไม่เห็น หรƉอบางงานจะใช้
เส้นนําสายตา (Guide) เพืŝอให้เนืŠอหามีความเปūนระเบียบ เกิดแนวสายตาทีŝต่อเนืŝอง และ
ชว่ยให้ผู้อ่านสามารถติดตามข้อมูลได้อย่างชดัเจน 
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ใชเ้ทคนิคต่าง ๆ เชน่ 
ขนาด สี หรƉอ
องค์ประกอบกราฟŮก 
เพืŝอเน้นส่วนสาํคัญของ
งานออกแบบ ให้ผู้ชม
มองเห็นประเด็นหลักได้
ทันที 

พืŠนทีŝวา่งหรƉอพืŠนทีŝทีŝไม่มีการวาง
องค์ประกอบ เปūนส่วนทีŝชว่ยให้สายตา
พักและทาํให้องค์ประกอบอืŝนโดดเด่น
ยิŝงขึŠน การใชพื้Šนทีŝวา่งอย่างเหมาะสมชว่ย
ลดความแออัดและเพิŝมคุณภาพด้านการ
อ่านและการมองเห็น 
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1.2 การจดัวางองค์ประกอบศิลปũ  

การใชตั้วอักษรและสีในการออกแบบเลย์เอาต์ 

 การเลือกแบบอักษรทีŝเหมาะสมชว่ยกําหนดนŷาหนักและความสาํคัญ
ของเนืŠอหา  

 ควรใชแ้บบอักษรไม่เกินสองถึงสามชนิดภายในเลยเ์อาต์หนึŝงชิŠน 
เพืŝอหลีกเลีŝยงความสับสนและรกัษาความเปūนเอกภาพของงาน
ออกแบบ  

 ปśจจุบันการพัฒนาแบบอักษรในรูปแบบดิจทัิลทาํให้มีให้เลือกใชง้าน
หลากหลาย ทัŠงยังสามารถปรบัขนาด นŷาหนัก และรูปแบบได้สะดวก
ผ่านโปรแกรมต่าง ๆ  

 ความหลากหลายของรูปแบบตัวอักษรนําไปสู่คําถามสาํคัญในงาน
ผลิตหนังสือว่า รูปแบบตัวอักษรใดเหมาะสมต่อการใชเ้ปūนตัว
อักษรหลักของเนืŠอหา โดยคํานึงถึงการอ่านต่อเนืŝองเปūนเวลานาน
และการใชง้านอย่างถูกต้องตามลิขสิทธิŨ  
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1. รูปแบบเซอรร์Ɔฟ (Serif) 
 เปūนแบบอักษรมีประวัติความเปūนมาย้อนกลับไปถึงสมัยโรมัน

โบราณ ซึŝงนิยมใชส้ลักอักษรบนสถาปśตยกรรมและอนุสรณ์สถาน  
 ลักษณะเด่นของแบบอักษรชนิดนีŠคือมีเส้นประดับขนาดเล็กทีŝปลาย

ตัวอักษร เรƇยกว่า เซอรร์ Ɔฟ (Serif) คําว่า serif มาจากภาษาดัตชคํ์า
ว่า ชรƇฟ (schreef) หมายถึง เส้นหรƉอขีดทีŝปลายตัวอักษร  

 การมีเส้นประดับดังกล่าวชว่ยเพิŝมความคมชดัและความอ่านง่าย 
โดยเฉพาะในสืŝอสิŝงพิมพ์ เชน่ หนังสือ หนังสือพิมพ์ และนิตยสาร  

 แบบอักษรทีŝพบได้บ่อย ได้แก่ Times New Roman, Garamond, 
Freight Text และ Merriweather ซึŝงมักถูกใชใ้นงานทีŝต้องการ
ความเปūนทางการและความน่าเชืŝอถือ 

Times 
New 

Roman

Garamond

สวสัดี

2. แซนส์เซอรร์Ɔฟ (Sans-serif)  
 เปūนแบบอักษรทีŝไม่มีเส้นประดับทีŝปลายตัวอักษร คําว่า แซนส์ 

(sans) มาจากภาษาฝรัŝงเศส หมายถึง ปราศจาก หรƉอ ไม่มี  
 องค์ประกอบทีŝเร Ƈยบง่ายและไรเ้ส้นประดับทาํให้แบบอักษรกลุ่มนีŠให้

ความรูสึ้กทันสมัย กระชบั และเปūนมิตรต่อสืŝอดิจทัิล  
 นิยมใชบ้นเว็บไซต์ แอปพลิเคชนั โพสต์บนสืŝอสังคมออนไลน์ และ

งานนําเสนอ เนืŝองจากให้ความชดัเจนและอ่านง่ายบนหน้าจอ  
 ตัวอย่างแบบอักษรทีŝใชกั้นทัŝวไป ได้แก่ Arial, Avenir, Gotham, 

Helvetica และ Proxima Nova ซึŝงเหมาะกับงานออกแบบทีŝ
ต้องการความเรƇยบง่ายและความเปūนสมัยใหม ่

Arial
CordiaUPC

โนโตะ 
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3. รปูแบบตัวเขยีน (Script Font) 
 เปūนแบบอักษรทีŝได้รบัการออกแบบให้มีลักษณะคล้าย

ลายมือมนุษย์  
 ตัวอักษรมักมีเส้นเชืŝอมและส่วนทีŝยืŝนออกมา ทําให้

เกิดการสัมผัสระหว่างตัวอักษรเมืŝอนํามาใชง้าน  
 ความอ่านง่ายของตัวพิมพ์ประเภทนีŠขึŠนอยูกั่บรูปแบบ

ลายเส้นและสไตล์ของแบบอักษร ซึŝงมีความแตกต่าง
กันเชน่เดียวกับลายมือของแต่ละบุคคลโดยทัŝวไป  

 ตัวพิมพ์แบบเขียนลายมือมักอ่านยากกว่าตัวพิมพ์
ทัŝวไป จงึไม่นิยมใชใ้นเนืŠอหาปรƆมาณมาก แต่เหมาะ
สาํหรบังานทีŝต้องการความโดดเด่นหรƉอสืŝอสารอารมณ์
เฉพาะ เชน่ การออกแบบตราสินค้า (Logo) ปกหัวข้อ 
หรƉอส่วนประกอบทีŝต้องการความประณีตและความ
สวยงามเปūนพิเศษ 
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4. รูปแบบตัวประดิษฐ ์(Display Font)  
 ฟอนต์ประเภทนีŠได้รบัการออกแบบให้มีลักษณะ

โดดเด่น สะดุดตา และสามารถมีรูปแบบทีŝแปลกใหม่
หรƉอมีรายละเอียดซบัซอ้น  

 เหมาะสาํหรบังานทีŝต้องการเน้นความเด่นชดั เชน่ 
หัวเรƉŝอง ปšายโฆษณา หรƉอส่วนประกอบเชงิกราฟŮก 
อย่างไรก็ตาม  

 ไม่เหมาะสาํหรบัข้อความยาว เนืŝองจากอาจทาํให้
ผู้อ่านรูสึ้กอ่านยากและลดทอนความชดัเจนของ
เนืŠอหา 

รักน้องต้องลืมเธอ
รูปแบบเซอร์ริฟ 

(Serif) 
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ศิลปาชีพ รูปแบบเซอร์ริฟ 
(Serif) 

สุขใจ 
สบายใจ 

รูปแบบเซอร์ริฟ 
(Serif) 
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รูปแบบตัวเขยีน 

(Script Font) 

แซนส์เซอร์ริฟ 
(Sans-serif)
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รูปแบบตัวเขยีน 

(Script Font) 

รูปแบบตัวเขยีน 

(Script Font) 
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แซนส์เซอร์ริฟ 
(Sans-serif) 

รูปแบบตัวประดษิฐ์ 

(Display Font) 
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รูปแบบตัวประดษิฐ์ 

(Display Font) 

 ตัวอักษรทีŝเลือกใชใ้นงานหนังสือต้องมีความ
ชดัเจน อ่านง่าย และเหมาะสมกับเนืŠอหา 
เนืŝองจากมีผลต่อประสบการณ์การอ่านของ
ผู้อ่านโดยตรง ตัวอักษรทีŝนิยมใชใ้นงานหนังสือ
และเอกสารทางวƆชาการ มีทัŠงตัวอักษรทีŝ
พัฒนาขึŠนในประเทศและตัวอักษรสากลทีŝใช้
แพรห่ลาย ดังนีŠ 

ไทยสารบัญพีเอสเค
(TH SarabunPSK)

ไทยนิรมิต  
(TH Niramit AS

คอรเ์ดียนิว  
(Cordia New)

อังสนานิว  
(Angsana New)

(สำนักพิมพ์มหาวิทยาลัยนเรศวร, 2563)
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1.2 การจดัวางองค์ประกอบศิลปũ  

สี (Color)  
สี (Color) เปūนองค์ประกอบทีŝ
มีผลต่ออารมณ์และการรบัรู ้
ของผู้อ่าน การเลือกใชสี้อย่าง
เหมาะสมชว่ยเสรƆมการสืŝอสาร 
ทาํให้เนืŠอหาดึงดูดและตีความ
ได้ชดัเจน 

คู่สีตรงข้าม  
เปūนสีทีŝอ ยู่ตําแหน่งตรงข้ามกันบนวงจรสี 
จงึก่อให้เกิดความตัดกันอย่างชดัเจน  
เมืŝอต้องการตรวจสอบว่าสองสีเปūนคู่สีตรงข้าม
อย่างแท้จรƆงหรƉอไม่ สามารถทดสอบโดยการนํา
สีทัŠงสองมาผสมกัน หากได้สีกลาง แสดงว่าสี
นัŠนมีองค์ประกอบของแม่สีทัŠงสามและเปūนสีทีŝ
ตัดกันอย่างแท้จรƆงตามหลักการของวงจรสี 

1. เหลือง (Yellow) กับ ม่วง (Violet, Purple)
2. แดง (Red) กับ เขียว (Green)
3. นŷาเงƆน (Blue) กับ ส้ม (Orange)
4. ส้มเหลือง (Yellow-Orange) กับ ม่วงนŷาเงƆน (Blue-Green)
5. ส้มแดง (Red-Orange) กับ เขียวนŷาเงƆน (Blue-Green)
6. เขียวเหลือง (Yellow-Green) กับ ม่วงแดง (Red-Violet)
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สีตรงข้ามช่วยสร้างความรู ้สึกตัดกันและเพิŝม
ความโดดเด่นให้แก่ผลงาน ตามหลักทฤษฎีสี มักใช้
อัตราส่วนประมาณรอ้ยละ 80 ต่อ 20 เพืŝอให้เกิดสมดุล
ระหว่างสีหลักและสีทีŝเน้น  

หากต้องการลดความรุนแรงของคู่สีตรงข้ามหรƉอ
ทําให้ภาพมีความสบายตายิŝงขึŠน อาจเติมสีขาวหรƉอสีดํา
ลงในองค์ประกอบ ซึŝงช่วยให้ภาพดู นุ่มนวลและลด
ความรูส้ึกตัดกันของสีได้  

การใชสี้ตรงกันข้าม เปūนเทคนิคทีŝทรงพลังในการ
ออกแบบ ซึŝงมีทัŠงข้อดีทีŝชว่ยเสรƆมงาน และข้อควรระวังทีŝ
อาจทาํให้งานดไูม่สบายตาได้ 

สีขา้งเคียง 
สีข้างเคียงเปūนการเลือกใชส้ามสีทีŝอยู่ติดกัน
บนวงล้อสี โดยมักกําหนดสีหลักหนึŝงสีและใช้
สีทีŝอยู่ ข้างเคียงอีกสองสีเพืŝอสร้างความ
กลมกลืน ตัวอยา่งเชน่  

สีสม้เหลือง สีส้ม และสีส้มแดง  
ซึŝงมีสี ส้มเปūนส่วนร่วม ทําให้เมืŝอนํามาใช้
รว่มกันสามารถสรา้งความเรƇยบง่ายและเข้า
กันได้อยา่งเหมาะสม 
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สีแบบไตรแอดิก (Triadic) 
เปūนการใชส้ีสามสีทีŝเว้นระยะเท่า ๆ กันบนวงล้อสี 
ทําให้เกิดความสมดุลและความสดใสในการ
มองเห็น โดยมักเลือกสีหลักหนึŝงสีและใชส้ีอีก
สองสีเปūนสีเน้นในอัตราส่วน 60:30:10 ซึŝงชว่ย
สร้างคอนทราสต์ทีŝช ัด เจนโดยไม่ทํา ให้การ
ออกแบบดูหนาหรƉอหนักเกินไป โทนสีนีŠเหมาะ
สาํหรบังานออกแบบทีŝต้องการความโดดเด่นและ
มีพลังทางสายตา 
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1. ระบบสีสําหรบังานพิมพ์  
    (Color Mode) 

ก า ร จั ด ทํ า สิŝ ง พิ ม พ์ ร ว ม ถึ ง สืŝ อ
อิเล็กทรอนิกส์ทัŝวไปจะนิยมใชร้ะบบสี 
2 รูปแบบประกอบด้วย CMYK และ 
RGB โดยมีรายละเอียดดังนีŠ 

CMYK   
เปūนระบบสีทีŝใช้ในงานพิมพ์เปūนหลัก เช่น หนังสือ 
นิตยสาร โปสเตอร ์แผ่นพับ กล่องบรรจุภัณฑ์ และงาน
ไวนิล โดยระบบสี CMYK ประกอบด้วยสี Cyan (ฟšา), 
Magenta (แดงอมม่วง), Yellow (เหลือง), และ Key 
(ดํา)  
ซึŝงแตกต่างจากระบบสี RGB ทีŝใชส้ําหรบัการแสดงผล
บนจอภาพ ความเข้าใจระบบสี CMYK มีความสําคัญ
ต่อการออกแบบกราฟŮก เพราะหากไม่คํานึงถึงอาจ
ส่งผลต่อความถูกต้องของสีเมืŝองานพิมพ์จรƆง 
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RGB  
เปūนระบบสีทีŝใชส้ําหรบังานทีŝแสดงผลบนหน้าจอ เชน่ 
เว็บไซต์ สืŝอโฆษณาออนไลน์ หรƉออีเมลทางการตลาด 
โดยไม่เน้นการพิมพ์  
งานกราฟŮกจึงต้องพิจารณารูปแบบการใช้งานก่อน
เลือกระบบสี ระบบสี RGB มีช่วงสีทีŝกว้างกว่าระบบ 
CMYK สามารถแสดงสีได้หลายล้านเฉด ประกอบด้วย 
Red (แดง), Green (เขียว), และ Blue (นŷาเงƆน)  
โดยแต่ละสีสามารถกําหนดค่าได้ตัŠงแต่ 0–255 หรƉอ
แสดงเปūนรหัสสีแบบ Hex เชน่ #00aeef

2. ความละเอียด (Resolution) 
 การเตรƇยมไฟล์งานเพืŝอส่งพิมพ์ควรตรวจสอบ

รายละเอียดของงานให้ครบถ้วน เพืŝอให้ได้งาน
พมิพ์ทีŝสวยงาม คมชดั และตรงตามสเปกทีŝกาํหนด  

 ความละเอียดของภาพหรƉอ Resolution เปūนปśจจยั
สาํคัญทีŝส่งผลต่อความคมชดัของงานพิมพ์ โดยวัด
เปūน dots per inch (DPI) หรƉอ pixels per inch 
(PPI) ซึŝงค่าความละเอียดสูงขึŠนย่อมให้ภาพคมชดั
มากขึŠน ขึŠนอยูกั่บคุณภาพของภาพต้นฉบับ 



17/12/68

28

วƇ เมานท์ แอนด์ ทรƆม (2567) มี
แนวทางการกําหนดความละเอียด
สาํหรบังานพิมพ์ทัŝวไป ดังนีŠ

• ความละเอียด 150 dpi  
เหมาะกับงานทีŝเน้นตัวอักษรมากและมี

รูปภาพน้อย เชน่ ใบปลิว แผ่นพับ ตัวหนังสือใหญ่และ
เด่นชดั 

• ความละเอียด 300 dpi  
เหมาะกับงานทีŝมีรูปภาพจาํนวนมาก เชน่  

โบรชวัร ์แค็ตตาล็อก โปสเตอร ์นิตยสาร และแผ่นพับ
สินค้าทีŝเน้นภาพสวยงาม ให้รายละเอียดสูงและสีสัน
คมชดั 

• ความละเอียด 350 dpi + 
เหมาะกับงานพิมพ์ทีŝต้องการความคมชดัสูง 

เชน่ นิตยสาร โปสเตอรข์นาดใหญ่ สมุดภาพ และงาน
พิมพ์คุณภาพสูง 

สาํหรบังานพิมพ์ขนาดใหญ่ สามารถกําหนดความละเอียดเบืŠองต้นได้ดังนีŠ 
(ศราวฒิุ ด้วงเบ้า, 2563)

ความละเอียดน้อยกว่าหรƉอเท่ากับ 70 dpi  
เหมาะสาํหรบังานทีŝมี ขนาดใหญ่กว่า 300×500 เซนติเมตร 

ความละเอียด 100 dpi  
เหมาะสาํหรบังานทีŝมีขนาด 200×300 เซนติเมตร  
แต่ไม่เกิน 300×500 เซนติเมตร 

ความละเอียด 150 dpi  
เหมาะสาํหรบังานทีŝมีขนาด 100×100 เซนติเมตร  
แต่ไม่เกิน 200×300 เซนติเมตร 

ความละเอียด 300 dpi  
เหมาะสาํหรบังานทีŝมีขนาดตŶากว่า 100×100 เซนติเมตร  

จงึสรุปได้ว่างานทีŝมีขนาดใหญ่ 
อยู่แล้ว มากกว่า 100 x 100 

เซนติเมตร  
จะใชค้วามละเอียด dpi น้อย 

กลับกัน ถ้างานทีŝมีขนาดเล็กจะใช ้
dpi ทีŝสูงกว่า  
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3. ระยะปลอดภัย (Safety Margin)
และระยะตัดตก (Bleed)  

 ระยะขอบปลอดภัยและระยะตัดตกเปūน
องค์ประกอบสําคัญในการเตรƇยมไฟล์
งานพิมพ์เพืŝอปšองกันข้อผิดพลาดจาก
ขัŠนตอนการตัดกระดาษ ซึŝงอาจมีความ
คลาดเคลืŝอนประมาณ 3 มิลลิเมตร 
ดังนัŠนการกําหนดพืŠนทีŝดังกล่าวจึงชว่ย
ให้องค์ประกอบของงานไม่ถูกตัดหาย 
และทาํให้งานพิมพ์มีความเรƇยบรอ้ย 

1) ระยะขอบปลอดภัย (Safety Margin) 
ควรวางตัวอักษร โลโก้ หรƉอองค์ประกอบสาํคัญอืŝน
ให้ห่างจากขอบชิŠนงานอย่างน้อย 3 มิลลิเมตร เพืŝอ
ปšองกันไม่ให้ส่วนสาํคัญถูกตัดออกในกรณีทีŝเครƉŝอง
ตัดกระดาษคลาดเคลืŝอนเข้ามาในพืŠนทีŝงาน 

2) ระยะตัดตก (Bleed) 
ควรขยายพืŠนทีŝสีพืŠนหรƉอภาพให้เกินขนาดจรƆงของ
งานออกไปทุกด้านประมาณ 3 มิลลิเมตร เพืŝอ
ปšองกันไม่ให้เกิดขอบขาวหลังการตัด เนืŝองจากหาก
มีการตัดคลาดเคลืŝอน สีหรƉอภาพทีŝเผืŝอไว้จะชว่ยให้
งานดูสมบูรณ์และไม่มีรอยของกระดาษปรากฏ 
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4. การนับหน้ายก 
 กระดาษหน้ายก หมายถึง จํานวนหน้าของ

หนังสือทีŝได้จากการพับแผ่นกระดาษพิมพ์ซึŝงมี
ขนาดมาตรฐานทีŝ โรงพิมพ์ใช้ในการผลิต
สิŝงพิมพ์ เพืŝอให้งานพิมพ์มีสัดส่วนทีŝถูกต้อง
และภาพประกอบมีความสมบูรณ์  

 กระดาษทีŝใชโ้ดยทัŝวไปเปūนกระดาษขนาดหนึŝง
ในสีŝของกระดาษมาตรฐาน 43 × 31 นิŠว เมืŝอ
ผ่านกระบวนการพิมพ์และการพับแล้วจะได้
ขนาดประมาณ 15.5 × 21.5 นิŠว 

การคํานวณจาํนวนหน้ายก ขึŠนอยู่
กับจาํนวนครัŠงทีŝพับแผ่นพิมพ์ 
โดยการพับหนึŝงครัŠงเท่ากับการ
แบ่งแผ่นพิมพ์ออกเปūน 4 หน้า 
เรƇยกว่า “สิŝงพิมพ์ขนาด 4 หน้า
ยก” และเมืŝอพับสองครัŠงจะได้ 8 
หน้า เรƇยกว่า “สิŝงพิมพ์ขนาด 8 
หน้ายก” 
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 การพิสูจน์อักษรมีความสําคัญอย่างยิŝงในการ
ปšองกันข้อผิดพลาดก่อนการพิมพ์จรƆง ซึŝงงาน
พสิูจน์อักษรเปūนการอ่านตรวจแก้ความถูกต้อง
ของเนืŠอความ ภาพประกอบ และรูปแบบ
การจัด หน้า และใชเ้ครƉŝองหมายพิสูจน์อักษร
ในการแก้ไข  

(สดุารตัน์ บวัศร,ี ม.ป.ป.)

การพิสูจน์อักษร ใช ้2 รูปแบบ 
3.1 การพิสูจน์อักษรแบบดิจทัิล (Digital 

Proof) ตรวจสอบงานพิมพ์บนหน้าจอ 
3.2 การพิสูจน์อักษรแบบสิŝงพิมพ์ (Hard 

Proof) พิมพ์งานออกมาตรวจสอบก่อนพิมพ์จรƆง 

เครื,องหมายในการตรวจรา่งหนังสือ
และสิ,งพมิพต่์าง ๆ 

เอาออก  
(กรณีสระ วรรณยุกต์ หรƉอคาํสัŠน ๆ 
โดยเขียนทับ สระ วรรณยกุต์ หรƉอ

คาํสัŠน ๆ ทีŝต้องการเอาออก 
x

ตัด/เอาออก (กรณีเปūนประโยค
หรƉอคาํยาว ๆ)_____
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เครื,องหมายในการตรวจรา่งหนังสือ
และสิ,งพมิพต่์าง ๆ (ต่อ) 

เว้นวรรค/
เพิŝมขอ้ความหรƉอตัวอักษรหรƉอ ลูกศร

เลืŝอนให้ชดิกัน หรƉอ ไม่เว้นวรรคX , 

เครื,องหมายในการตรวจรา่งหนังสือ
และสิ,งพมิพต่์าง ๆ (ต่อ) 

ให้ใชตั้วเอนเอียง หรƉอตัวหนา 
จะให้ลักษณะเดียวกัน 

 

 
 
 
 
 
 

ไม่ต้องยอ่หน้า
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เครื,องหมายในการตรวจรา่งหนังสือ
และสิ,งพมิพต่์าง ๆ (ต่อ) 

 
 
 
 
 

เลืŝอนชดิกัŠนซา้ย 

 
 
 
 
 
 
 

เยืŠอง / ยอ่หน้าเข้าไปทางขวา 

เครื,องหมายในการตรวจรา่งหนังสือ
และสิ,งพมิพต่์าง ๆ (ต่อ) 

 
 
 
 
 

ยอ่เข้ามาให้ตรงแนว 

 
 
 
 
 
 
 

สลบัเอาบรรทัดล่างขึŠนมาแทน
บรรทัดด้านบนลงไปด้านล่าง 
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เครื,องหมายในการตรวจรา่งหนังสือ
และสิ,งพมิพต่์าง ๆ (ต่อ) 

 
 
 
 
 

สงสัยความถูกต้องของคาํหรƉอ
ข้อความ ให้ไปตรวจสอบอีกครัŠง ? 

 
 ยา้ยคาํจากบรรทัดบนลงมา

บรรทัดต่อไป 

ยา้ยคาํจากบรรทัดล่างขึŠนไป 

เครื,องหมายในการตรวจรา่งหนังสือ
และสิ,งพมิพต่์าง ๆ (ต่อ) 

 
 
 
 
 ตรวจสอบการจดับรรทัดให้

กระจายกัŠนหน้ากัŠนหลังของ
เอกสาร 
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ระบบการพิมพ์ออฟเซต (Offset Printing)  
 เปūนกระบวนการพิมพ์ทีŝเหมาะสาํหรบังานปรƆมาณมากและ

ต้องการคุณภาพสูง  
 ต้นทุนต่อหน่วยลดลงเมืŝอจาํนวนพิมพ์เพิŝมขึŠน  
 กระบวนการพิมพ์อาศัยการถ่ายทอดภาพจากแม่พิมพ์ไปยัง

ผ้ายางแล้วจงึถ่ายลงบนวัสดุพิมพ์ ทาํให้ได้ชัŠนหมึกทีŝบาง 
สมŶาเสมอ และให้รายละเอียดทีŝคมชดั โดยเฉพาะงานภาพสกรƇนทีŝ
ต้องการความละเอียดสูง ผลลัพธที์ŝได้มีความใกล้เคียงต้นฉบับ
และมีความคลาดเคลืŝอนตŶา อีกทัŠงไม่มีรอยเว้าหรƉอรอยนูนทีŝผิว
งานเชน่ในระบบเลตเตอรเ์พรส  

 การควบคุมคุณภาพของงานพิมพ์ออฟเซตจาํเปūนต้องอาศัย
ทักษะของผู้ควบคุมเครƉŝองพิมพ์ในการปรบัสมดุลนŷาและหมึก
เพืŝอให้ได้ชัŠนหมึกทีŝเหมาะสมและรกัษาความอิŝมตัวของสีตาม
มาตรฐาน 
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ขอ้ดีและขอ้จาํกัดของการพมิพแ์บบออฟเซต็ 

ข้อจาํกัดของการพิมพ์ 
แบบออฟเซต็

ข้อดีของการพมิพ ์
แบบออฟเซต็

 
1.  มีค่าใชจ้า่ยเรƆŝมต้นสูง ต้องใชง้บประมาณ

ในการทําแม่พิมพ์และตัŠงเครƉŝองมากกว่าการ
พิมพ์ดิจทัิล จงึไม่เหมาะกับงานจาํนวนน้อย

2. ใช้เวลาเตรƇยมงานมาก ต้องเตรƇยม
แม่พิมพ์และปรบัตัŠงเครƉŝองก่อนพิมพ์จรƆง ทํา
ให้ไม่เหมาะกับงานเรง่ด่วน

3. การแก้ไขทําได้ยาก หากเกิดข้อผิดพลาด
ต้องปรบัหรƉอทําแม่พิมพ์ใหม่ ทําให้เสียเวลา
และเพิŝมต้นทุน

4. ไม่คุ้มค่าสําหรับงานพิมพ์ปรƆมาณน้อย 
เนืŝองจากต้นทุนเตรƇยมงานสูงกว่าการพิมพ์
ดิจทัิล

 

 
1. ให้คุณภาพงานพิมพ์สูง ภาพพิมพ์มี

ความคมชัด  สีตรงตามต้นฉบับ และ
ควบคุมการถ่ายโอนหมึกได้แม่นยาํ เหมาะ
สําหรับงานทีŝต้องการความละเอียด เช่น 
โบรชวัร ์หนังสือ และแคตตาล็อก

2. ประหยัดต้นทุนเมืŝอพิมพ์จาํนวนมาก 
ต้นทุนต่อหน่วยลดลงเมืŝอจํานวนพิมพ์
เพิŝมขึŠน จงึเหมาะกับงานทีŝต้องการปรƆมาณ
มาก เชน่ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร และแผ่น
พับ

3. รองรบัวัสดุพิมพ์หลากหลาย สามารถ
พิมพ์บนกระดาษหลายประเภท รวมถึง
วัสดุพิเศษ เชน่ พลาสติกหรƉอวัสดุผิวมัน

4. ให้สีทีŝสมŶาเสมอ งานพิมพ์มีความ
คงทีŝของสีในทุกแผ่น แม้พิมพ์จาํนวนมาก
ต่อเนืŝอง

ระบบการพิมพ์ดิจทัิล (Digital Printing)  
 เปūนกระบวนการพิมพ์ทีŝรบัข้อมูลจากคอมพิวเตอรส่์งตรงสู่

เครƉŝองพิมพ์โดยไม่ต้องใชแ้ม่พิมพ์  
 เหมาะกับงานจาํนวนน้อย งานเรง่ด่วน หรƉอชิŠนงานทีŝต้อง

ปรบัเปลีŝยนข้อมูลเฉพาะบุคคล  
 ระบบนีŠสามารถผลิตงานได้รวดเรว็และรองรบังานทีŝต้องการความ

ยืดหยุ่น เชน่ งานแบบ Print on Demand และงานทีŝมีข้อมูล
แตกต่างกันในแต่ละชิŠน (Variable Data)  
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เทคโนโลยกีารพิมพ์ดิจิทัลที,ใชใ้นอุตสาหกรรมการ
พมิพบ์รรจุภัณฑ์แบง่ออกเป6น 2 ประเภทหลัก 
ได้แก่ 

1. เทคโนโลยีการพิมพ์อิเล็กโทรโฟโตกราฟŰ 
   (Electrophotography)  

2. เทคโนโลยีการพิมพ์พ่นหมึก  
    (Inkjet Printing Technology)  

ประเภทของหมกึพิมพใ์นระบบอิ1งค์เจ็ท  
แบง่ได้เป6น 4 ประเภท ตามลักษณะการใชง้าน  
ดังรายละเอียดต่อไปนี1 

หมึกฐานนŷา  
(Water-based Inkjet Ink)

หมึกฐานนŷามัน  
(Solvent Inkjet Ink)

หมึกฐานกาว  
(Latex Inkjet Ink)

หมึกยูวƇ  
(UV Inkjet Ink)
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1. ประเภทกระดาษสําหรบังานพิมพ ์ 
 กระดาษเปūนวัสดุพืŠนฐานสําคัญในกระบวนการผลิตหนังสือ 

แม้ปśจจุ บันจะมีรูปแบบการอ่านทัŠงหนังสือเล่มและหนังสือ
อิเล็กทรอนิกส์ (E-book) แต่สํานักพิมพ์ยังคงผลิตทัŠงสอง
รูปแบบควบคู่กัน เนืŝองจากตอบสนองความต้องการของผู้อ่านทีŝ
หลากหลาย  

 การเลือกใชก้ระดาษสาํหรบังานพิมพ์หนังสือแต่ละเล่มจะแตกต่าง
กันตามความเหมาะสมของงาน ความสวยงาม การใชง้านจรƆง และ
ต้นทุนการผลิต  

 กระดาษแต่ละชนิดจงึมีคุณลักษณะเฉพาะและรองรบังานพิมพ์ทีŝ
แตกต่างกัน ทัŠงในด้านการพิมพ์เนืŠอหา ตัวหนังสือ ภาพประกอบ 
รวมถึงความทนทานของเล่มหนังสือ  
 

 
(สาํนักพิมพ์มหาวƆทยาลัยนเรศวร, 2567) 
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มาตรฐาน 
ขนาดกระดาษ 
ในระบบ 
ISO 216  

2. ชนิดกระดาษ 

กระดาษปอนด์ 
 เปūนกระดาษพิมพ์เขียนทีŝผลิตจากเยืŝอเคมีซึŝงมีสัดส่วนเยืŝอใย

สัŠนสูง ทาํให้เนืŠอกระดาษแน่นและผิวเรƇยบ  
 มีความทึบแสงทีŝเหมาะต่อการพิมพ์และรองรบัการซึมของ

หมึกได้อย่างมีประสิทธภิาพ  
 นŷาหนักมาตรฐานอยู่ทีŝ 50–120 กรมัต่อตารางเมตร (gsm)  
 รูปแบบทีŝใชกั้นมากคือกระดาษ A4 ซึŝงมีความหนา 70–120 

แกรม  
 ช่วง 70–80 แกรมเปūนความหนาทีŝพบทัŝวไปในท้องตลาด 

เหมาะสําหรบังานพิมพ์เอกสาร รายงาน และหนังสือเรƇยน
ทัŝวไป 
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2. ชนิดกระดาษ 

กระดาษถนอมสายตา 
   (Green Read)  
 เปūนกระดาษทีŝออกแบบมาเพืŝอลดความเมืŝอยล้าของดวงตา 

ขณะอ่านหนังสือ  
 มีลักษณะสีเหลืองนวลชว่ยลดการสะท้อนแสง  
 เหมาะสาํหรบัการอ่านเปūนเวลานาน  
 จุดเด่นของกระดาษถนอมสายตา ได้แก่ การถนอมสายตา 

การเก็บรกัษาได้นาน นŷาหนักเบา และเปūนมิตรต่อสิŝงแวดล้อม 
จงึนิยมใชพิ้มพ์หนังสือจดบันทึก และเหมาะสาํหรบัผู้อ่านทีŝรกั
การอ่านหรƉอผู้ทีŝต้องการหนังสือทีŝอ่านสบายตามากขึŠน หรƉอ
กระดาษรายงาน เปūนต้น 

2. ชนิดกระดาษ 

กระดาษอารต์  
   (Art Paper)  

 เปūนกระดาษทีŝผ่านการเคลือบผิว มีทัŠงแบบเคลือบด้านเดียวและสอง
ด้าน โดยมีความหนาตัŠงแต่ 90–350 แกรม กระดาษอาร์ต แบ่ง
ออกเปūน 3 ประเภทหลัก ดังนีŠ 

กระดาษอารต์มัน  
(Gloss Art Paper)  

ก ร ะ ด า ษ อ า ร์ต ด้ า น 
(Matte Art Paper)  
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2. ชนิดกระดาษ 

กระดาษอารต์  
   (Art Paper) (ต่อ)  

กระดาษอารต์การด์  
(Art Card) 
แบ่งเปūนพิมพ์ได้ 1 หน้า 
กับพิมพ์ได้ 2 หน้า  

วัสดุอืŝน ๆ สําหรบัการพิมพ์ 

 พลาสติก (Plastic) 

แผ่นอะครƆลิก (Acrylic) วัสดุ PVC  
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วัสดุอืŝน ๆ สําหรบัการพิมพ์ 

โลหะ (Metal) ไม้ (Wood) 

วัสดุอืŝน ๆ สําหรบัการพิมพ์ 

หนังเทียม (Faux Leather) 

ผ้า (Fabric)
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การเคลือบผิว (Laminating) 
 เคลือบผิวกระดาษเปūนกระบวนการทีŝเติมสารเคลือบลงบนพืŠนผิว

ของกระดาษเพืŝอปรบัปรุงคุณสมบัติด้านความเรƇยบเนียน ความ
เงางาม และความสามารถในการรบัหมึกพิมพ์  

 สารเคลือบทีŝใช้มักประกอบด้วยดินขาว (kaolin) แคลเซียม
คารบ์อเนต หรƉอสารเคมีเฉพาะทางทีŝช่วยให้ผิวกระดาษมีความ
สมŶาเสมอมากขึŠน  

 กระบวนการเคลือบยังชว่ยเพิŝมความทนทานของกระดาษ เช่น 
การปšองกันความชืŠน การลดรอยขีดข่วน และการลดการซมึของ
หมึก ส่งผลให้กระดาษทีŝผ่านการเคลือบผิวมีคุณภาพสูงและ
เหมาะสมสําหรับงานพิมพ์ทีŝ ต้องการความคมชัดและความ
สวยงามของภาพหรƉอข้อความ 
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ตัวอย่างการใชง้านทีŝ
เหมาะสมคุณสมบัติเด่นลักษณะการ

เคลือบ
ประเภท

การเคลือบผิว

หนังสือทัŝวไป 
รายงาน
โบรชวัร ์
ทีŝเน้นความสุภาพ

ตัวอักษรอ่านง่าย 
ไม่แยงตา สีไม่สด
จดั

ใชส้ารเคลอืบให้
ผิวเรƇยบ ไม่
สะท้อนแสง

เคลือบด้าน  
(Matte Coating)

นิตยสาร
แผ่นพับ
โปสเตอร์

สีสด คมชดั ให้
ภาพดูเด่น

สารเคลือบเพิŝม
ความเงาให้ผิว
กระดาษ

เคลือบมัน  
(Gloss Coating)

งานพิมพ์ทีŝต้องการ
ภาพคมชดัแต่ยังคง
ความเรƇยบหรู

ให้สีและภาพ
คมชดั แต่ไม่เงา
เกินไป

ผิวสัมผัสระหว่าง
ด้านกับมัน

เคลือบแบบ 
กึŝงมันกึŝงด้าน  
(Silk/Satin 
Coating)

ตัวอย่างการใชง้านทีŝ
เหมาะสมคุณสมบัติเด่นลักษณะการ

เคลือบ
ประเภท

การเคลือบผิว

ปกหนังสือ, การด์, 
บรรจุภัณฑ์

ผิวแข็งแรง ทนต่อ
รอยขีดข่วน เงา

หรƉอด้นขึŠนกับชนิด 
UV

เคลือบด้วยสาร 
UV แล้วอบด้วย

แสง UV

ยูวƇเคลือบ  
(UV Coating)

งานพรƇเมียม ปก
หนังสือ การด์เชญิ

สรา้งจุดเด่นเฉพาะ
ส่วน เชน่ โลโก้

เคลือบเฉพาะจุด
ทีŝต้องการเน้น

สปอตยูวƇ  
(Spot UV)

ปกหนังสือ เมนูอาหาร 
บรรจุภัณฑ์

ผิวเรƇยบ สัมผัสดี 
เพิŝมความแข็งแรง

เคลือบฟŮล์มด้าน
ทัŠงแผ่น

ลามิเนตด้าน  
(Matte 

Lamination)
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ตัวอย่างการใชง้านทีŝ
เหมาะสมคุณสมบัติเด่นลักษณะการ

เคลือบ
ประเภท

การเคลือบผิว

โปสเตอร ์เมนู โบรชวัร์ให้ผิวมันวาว ทน
ชืŠนและสกปรกเคลือบฟŮล์มมัน

ลามิเนตมัน  
(Gloss 

Lamination)

งานพรƇเ มียม บรร จุ
ภัณฑ์เครƉŝองสาํอาง

ผิว เ นียน นุ่ม  ลด
รอยขีดข่วน

ฟŮ ล์ ม เ ค ลื อ บ
พิเศษเพิŝมความ
ทนทาน

ลามิเนตกันรอย 
(Soft Touch / Anti-

Scratch)

ปกหนังสือ เมนูอาหาร 
บรรจุภัณฑ์

ผิวเรƇยบ สัมผัสดี 
เพิŝมความแข็งแรง

เคลือบฟŮล์มด้าน
ทัŠงแผ่น

ลามิเนตด้าน  
(Matte 

Lamination)

1. การรƇดหรƉอปśţ มแผ่นฟอล์ย  
     (Hot Stamping)  

2. การปśţ มนูนหรƉอปśţ มลึก 
(Embossing/Debossing)  
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การขึŠนรปู (Forming)  
 เปūนกระบวนการแปรรูปชิŠนงานพิมพ์ให้ได้รูปทรงตามความ

ต้องการ  
 อาศัยการตัด พับ หรƉอประกอบให้เกิดโครงสรา้งทีŝสมบูรณ์  
 ขัŠนตอนทีŝพบโดยทัŝวไป ได้แก่  

• การตัดเจยีน ซึŝงใชส้าํหรบัผลิตฉลากหรƉอชิŠนงานทีŝต้องการ
ความประณีต  

• การทาํเส้นรอยพับเพืŝอให้พับได้อย่างเรƇยบรอ้ย  
• การปśţ มขึŠนรูปหรƉอไดคัทให้เปūนรูปทรงเฉพาะ เชน่ กล่องหรƉอ

ชิŠนงานทีŝต้องการเจาะหน้าต่างเปūนลวดลายต่าง ๆ การพับ
และม้วน เชน่ งานผลิตบรรจุภัณฑ์รูปทรงกระปƀอง ตลอดจน
การทากาวเพืŝอยึดชิŠนงานเข้าด้วยกัน เชน่ กล่องหรƉอซอง
จดหมาย  

• การหุ้มกระดาษแข็ง เชน่ การทาํปกแข็งหรƉอฐานปฏิทิน เพืŝอ
เพิŝมทัŠงความแข็งแรงและคุณภาพของผลิตภัณฑ์  
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การเข้าเล่มรูปแบบต่างๆ  

เย็บมุงหลังคา  
(Saddle Stitch) 

เข้าเล่มแบบไสกาว/สันกาว 
(Perfect Binding) 

การเข้าเล่มรูปแบบต่างๆ  

การเข้าเล่มสันขดลวด  
(Wire Binding) 

การเข้าเล่มสันกระดูกงู 
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การเข้าเล่มรูปแบบต่างๆ  

การเข้าเล่มสันเทปผ้า  
(Tape Binding) 

การเข้าเล่มสันรดูพลาสติก 
(Slide Binding) 
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 ไดคัทคือกระบวนการตัดวสัดุ เชน่ กระดาษหรƉอ
สติţกเกอร ์ให้เปūนรปูทรงเฉพาะตามแบบทีŝ
ออกแบบไว ้โดยใชบ้ล็อกมีดหรƉอเครƉŝองตัด ทาํให้
ได้รปูทรงทีŝไม่จาํกัดเพียงสีŝเหลีŝยมหรƉอวงกลม 
แต่สามารถทาํเส้นโค้ง มุมมน หรƉอรปูทรง
ซบัซอ้นได้ ชว่ยเพิŝมความน่าสนใจและความโดด
เด่นให้กับงานพิมพ์ทัŠงในระบบดิจทัิลและ
ออฟเซต โดยแบ่งลักษณะของการไดคัทออกได้
ดังนีŠ  

การปśţ มไดคัท 100%  
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การปśţ มไดคัท 50%  

การไดคัทตามรูปแบบเฉพาะ  
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การไดคัทสีŝเหลีŝยมมุมมน  

การไดคัทสีŝเหลีŝยม  
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การวางแผนและกระบวนการผลิตสืŝอสิŝงพิมพ์อย่างเปūนระบบ เปūนการทาํงานทีŝครอบคลุมทัŠงมิติด้าน
พฤติกรรมผู้บรƆโภคในยุคดิจทัิล แนวคิดพืŠนฐานด้านกระบวนการผลิต และขัŠนตอนสาํคัญของงานพิมพ์ตัŠงแต่
ก่อนผลิต ระหว่างผลิต และหลังการผลิต สืŝอสิŝงพิมพ์มีบทบาททางเศรษฐกิจและการสืŝอสาร แม้สืŝอดิจทัิลจะ
ได้รบัความนิยมสูงขึŠน พฤติกรรมการเลือกใชสื้ŝอของผู้บรƆโภคแตกต่างกันตามชว่งวัยและวัตถุประสงค์ทาง
ธุรกิจ ขณะเดียวกันองค์กรผู้ผลิตสืŝอจาํเปūนต้องปรบัตัวโดยใชห้ลักการวƆเคราะห์ลูกค้าและกลยุทธก์ารตลาด
เพืŝอให้การสืŝอสารตอบสนองต่อความต้องการได้อย่างมีประสิทธภิาพ ด้านกระบวนการผลิต ประกอบด้วยไป
ด้วยการวางแผน การออกแบบ การเตรƇยมไฟล์งาน การใชร้ะบบสี ความละเอียด ระยะปลอดภัยและระยะตัด
ตก ตลอดจนการพิสูจน์อักษรเพืŝอควบคุมความถูกต้องของเนืŠอหา ระบบการพิมพ์หลักทีŝนิยมใชกั้นทัŝวไปเปūน
การพิมพ์ออฟเซตและการพิมพ์ดิจทัิล กระบวนการเหล่านีŠล้วนมีผลโดยตรงต่อคุณภาพของงานพิมพ์และ
ประสิทธภิาพของระบบการผลิต 


